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Abstract 

Objective: Children all over the world have become an important and distinct 
segment in the market for every category of goods, from toys and clothing to mobile 
phones, computers and even financial services. With this in mind and considering 
the main objective of the research, which is "the impact of digital advertising on 
children's creative thinking", the present study was conducted. 

Method: The present study employed a descriptive-analytical research design. A 
questionnaire and Likert scale were used to measure the research indicators. The 
measurement instrument was evaluated and validated using face and convergent 
validity and Cronbach's alpha and composite reliability. The statistical population of 
this study included 300 managers, experts, professors and experts in the field of digital 
advertising and educational products and creative educational aids for children and 
parents. Based on Cochran's formula, a sample of 169 participants was selected 
through simple random sampling., who finally completed the research questionnaire. 

Findings: The results of the study show: Psychological and social effects are 
significantly related to innovation. User interaction is significantly related to 
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innovation. Positive attitude is significantly related to innovation. Innovation is 
significantly related to children's creative thinking. Psychological and social effects are 
significantly related to children's creative thinking through innovation. User interaction 
is significantly related to children's creative thinking through innovation. Positive 
attitude is significantly related to children's creative thinking through innovation. 

Conclusion: Digital advertising today uses a variety of media, including social 
networks, websites, digital games, and online educational programs, to convey 
messages to children. These messages not only include advertising information 
about specific products, but are also able to shape children's motivations, desires, 
and behavioral patterns. This can directly or indirectly affect their creative thinking 
and innovation. 
Keywords: Psychological effects of digital advertising, Social effects of digital 
advertising, Digital advertising innovation, User interaction in digital advertising, 
Attitude in digital advertising. 
 
Introduction 

Given that children worldwide have emerged as a distinct and influential consumer 
segment across various product categories—from toys and fashion to technology 
and financial services—this study aims to examine the impact of digital advertising 
on the development of children’s creative thinking. 
 
Materials and Methods 

The research method of the present study is descriptive in terms of purpose and 
analytical study type. A questionnaire and Likert scale were used to measure the 
research indicators. This tool was examined and confirmed using face and 
convergent validity and Cronbach's alpha and composite reliability. The statistical 
population of this study included 300 managers, experts, professors and experts in 
the field of digital advertising and educational products and creative educational aids 
for children and parents. Based on the Cochran formula method, the sample size was 
169 people selected based on the random sampling method, who finally completed 
the research questionnaire. 
 
Discussion & Result 

The results of the study show; Psychological and social effects are significantly 
related to innovation. User interaction is significantly related to innovation. Positive 
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attitude is significantly related to innovation. Innovation is significantly related to 
children's creative thinking. Psychological and social effects are significantly related 
to children's creative thinking through innovation. User interaction is significantly 
related to children's creative thinking through innovation. Positive attitude is 
significantly related to children's creative thinking through innovation. 
 
Conclusion  

Digital advertising today uses a variety of media, including social networks, 
websites, digital games, and online educational programs, to convey messages to 
children. These messages not only include advertising information about specific 
products, but are also able to shape children's motivations, desires, and behavioral 
patterns. This can directly or indirectly affect their creative thinking and innovation. 
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  ، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگيتفكر و كودك
  1405بهار و تابستان ، 1، شمارة 17نامة علمي (مقالة پژوهشي)، سال  دوفصل

  بر تفكر خلاق كودكان يتاليجيد غاتيتبل ريتاث ةمطالع
  ): محصولات كودكانهيمورد ةمطالع(

  *دوز يگرج يشاد
  ***ياناتيب ريمن ماه ،**يعباس اسد

  چكيده
و پوشاك گرفته  ها يهر دسته از كالاها، از اسباب باز يهدف: كودكان در سراسر جهان برا

بخش مهم و منحصر بـه فـرد در    كيبه  ،يخدمات مال يو حت ها انهيهمراه، را يها تا تلفن
 يتاليجيد غاتيتبل ريتاث«كه  قيتحق ينگاه و با توجه به هدف اصل نياند. با ا شده ليبازار تبد
  .حاضر انجام شده است قيتحق باشد، يم» كودكان خلاقبر تفكر 
 يم يليو از نوع مطالعه تحل يفيپژوهش حاضر از نظر هدف، توص قي: روش تحقروش

استفاده شـده   قيتحق يها شاخص يريگ اندازه يبرا كرتيل فيباشد. از ابزار پرسشنامه و ط
 يبيالفاكرونباخ و ترك بيضر ييايو همگرا و پا يصور ييابزار با با استفاده از روا نياست. ا

 ران،ينفـر از مـد    300پـژوهش شـامل    نيا ي. جامعه آمارديگرد ديياقرار و ت يمورد بررس
و كمـك   يو محصولات آموزش ـ يتاليجيد غاتيو خبرگان در حوزه تبل ديكارشناسان، اسات

بوده است. براساس روش فرمول كوكران حجم نمونـه   نيخلاقانه كودكان و والد يآموزش
 ـكـه در نها  نتخـاب ا يتصـادف  يرينفر براساس روش نمونه گ 169به تعداد  پرسشـنامه   تي

    .اند كرده ليرا تكم قيتحق
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 ـ  دهد؛ يحاصل از پژوهش نشان م جي: نتاها هافتي  يبـا نـوآور   يو اجتمـاع  ي. آثـار روان
دارد. نگـرش مثبـت بـا     يارتبـاط معنـادار   يدارد. تعامل با كاربر با نوآور يارتباط معنادار

دارد. آثـار   يبا تفكر خلاق كودكان ارتبـاط معنـادار   يدارد. نوآور يارتباط معنادار ينوآور
دارد. تعامل بـا   يارتباط معنادار ينوآور قيبا تفكر خلاق كودكان از طر  يو اجتماع يروان

دارد. نگرش مثبت بـا تفكـر    يارتباط معنادار ينوآور قيكاربر با تفكر خلاق كودكان از طر
  .دارد يارتباط معنادار ينوآور قيخلاق كودكان از طر

 ،ياجتمـاع  يها مل شبكهشا يمتنوع يها امروزه از رسانه يتاليجيد غاتي: تبليرگي جهينت
تا به كودكـان   كند ياستفاده م نيآنلا يآموزش يها و برنامه تاليجيد يها يباز ها، تيسا وب

درباره محصولات خاص  يغاتينه تنها شامل اطلاعات تبل ها اميپ نيرا انتقال دهد. ا ييها اميپ
در كودكان شـكل دهنـد.    زيرا ن يرفتار يها و الگوها خواسته ها، زهيقادرند انگ بلكههستند، 

  .بگذارد ريآنها تأث يبر تفكر خلاق و نوآور م،يرمستقيغ اي ميبه طور مستق تواند يامر م نيا
 غاتيتبل ينوآور ،يتاليجيد غاتيتبل يآثار اجتماع ،يتاليجيد غاتيتبل يآثار روان ها: دواژهيكل
 .يتاليجيد غاتينگرش در تبل ،يتاليجيد غاتيتعامل با كاربر در تبل ،يتاليجيد

  
   مقدمه. 1

خلاقيت اسـت كـه در رشـد و تكامـل فـرد و      ، هاي اساسي و سازنده انسان يكي از ويژگي
گيـري   تمدن بشري نقش موثري دارد. پژوهشگران معتقدند كه دوران كودكي سرآغاز شكل

روند تفكر خلاق است. تاكنون اثر متغيرهاي بسياري بر خلاقيت مورد بررسي قـرار گرفتـه   
اي در جذب مشـتريان بـراي    نقش عمدهاست. تبليغات  ، تبليغاتكي از اين متغيرها. ياست

از سـوي   خريد محصول يا خدمات دارند تا بتوانند سهم بيشتري از بـازار را كسـب كننـد.   
بـر هـيچ    افـراد  پيشرفت تكنولوژي و هم پوشاني دنياي ديجيتال با زندگي تك تك ديگر؛ 

ت غير قابل كنترلي رو بـه جلـو حركـت مـي كنـد و      كس پوشيده نيست. همه چيز با سرع
هايي كه هـر   تاثيرات خوب و بد خود را به جاي مي گذارد. كنترل اين تاثيرات و حجم داده

هجوم مي آورند، تقريبا غيرممكن شده است. تبليغات و رديابيِ ديجيتال  افرادروز به سمت 
در ايـن  .دهنـد  حت تاثير قرار مـي مخاطبان هدف، هر روز بيشتر از قبل كاربران مجازي را ت

ميان دسترسي كودكان به اين حجم از داده بدون محدوديت، زندگي و كودكي آنها را مقابل 
ها  دهد. كودكان توانايي درك بسياري از مسائل را ندارند و اين برنامه ريسك بزرگي قرار مي

و اقتضـاي كودكـان    هاي بازاريابي و تبليغات هستند كه بايـد متناسـب بـا درك    و استراتژي
 .تدوين شوند
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طالعات جديد محققان دانشگاه ميشيگان در آمريكا حاكي از آن است كه كودكان اغلب م
هـاي   گيرند؛ از برنامه كنندگان مورد هدف قرار مي هاي مورد علاقه، توسط تبليغ در طول بازي

در نظر گرفته شده  هاي رايج كه براي كودكان با كمتر از سن پنج سال آموزشي گرفته تا بازي
   ).1402و همكاران،  محمديان( درصد از آنها حداقل يك برنامه تبليغاتي دارند 95است. 

كنند كه  هاي مختلفي براي تبليغ محصول خود استفاده مي روشصاحبان برندها بنابراين 
و  مشـتريان كودكـان هسـتند    اين قشر زيادي ازچراكه است.  ديجيتالييكي از آنها تبليغات 

هاي خريد نقش دارند بلكـه كودكـان نيـز در ايـن      گيري نيستند كه در تصميم البزرگس تنها
كننـد در كودكـان    هـا سـعي مـي    شركت ،هايي مشخص كنند. در برنامه تصميم نقش ايفا مي

بر والدين خـود تـاثير گذارنـد.     صولاتاحساس نياز ايجاد كنند چون كودكان در خريد مح
تـرين   ضروريو به تبع آن  براي تبليغات كودكان استمناسبي ه رسان اساسا، دنياي ديجيتال

به محصـول در كودكـان    و علاقه جلب توجه كودكان به محصول است. ،اصل در تبليغات
  ).2021و همكاران،  نيتيا( آنها استو مخصوصا سن  علاقهوابسته به طرز فكر، نوع 

هاي گوناگون بـه   وتاثيرات و تجربهآورند  ميرو گرايي  كودكان از سنين پايين به مصرف
تبليغـات اثـربخش   ). 2016، شـبير ( بخشند گرايي آنها قالب مي هاي مصرف رفتارها و عادت
تواند بر رفتار خريد آنها اثر بگذارد و حتي آنها را از يك نام تجاري به نـام   براي كودكان مي

ادارتر نمايد. به هر حـال  تجاري ديگر متمايل كند و يا نسبت به همان نام تجاري موجود وف
گذارد در قالب دو عامل اثرگذاري بر تصميم خريد  مهمترين اثري كه تبليغات بر كودكان مي

و اثرگذاري بر ميزان نفوذ كودكان بر تصميمات خانواده قابل بررسي است. از سـوي ديگـر   
ه فراوانـي  گذارنـد ك ـ  بيشتر اثر مي كالاهاييكودكان بر تصميم خريد خانواده خود در مورد 

به نوع  املادهند ك تبليغ آنها بيشتر است. اينكه والدين چگونه به اثرگذاري كودكان پاسخ مي
  ).1389پيشوا و همكاران، ( ارتباط آنها با كودكان بستگي دارد

محصول زندگي اجتماعي است و به معناي عام آن، وجه تفكيك زندگي مدني از  ،قانون
د. در حقيقت از جملـه آثـار روانـي مهـم تـدوين و وضـع       باش زندگي غيرمدني انسانها مي

گذاران، رشد و نگرش مثبت جامعه، تنظيم روابـط اجتمـاعي    مقررات توسط دولت و قانون
هاي نـوين در   ، با شيوهيلاديم 19 از قرنتبليغات ست. ا ها افراد و ايجاد عدالت ميان انسان

وضـع مقـررات و نظـارت مسـتمر،      ها بـا  جوامع مختلف رواج يافت و از همان ابتدا دولت
ضمن حفظ منافع عمومي، به امر ساماندهي اين پديده پرداختند. قوانين و مقررات متعددي 

. چـون  اسـت براي طراحي و پخش تبليغات كودكان در كشـورهاي مختلـف وضـع شـده     
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د و محتواي فكري كـه بـراي   نرين مراحل زندگي انساني خود قرار دارت در حساس انكودك
قـوانين و مقـررات تبليغـاتي    ( شود از اهميت بسزايي برخوردار است نظر گرفته مي آنها در
 ). 1392،كشور
را در ذهن  ديجد ريو تصاو ها دهيكرده و ا كيكودكان را تحر تيخلاق تواند يم غاتيتبل

تفكـر   توانند يم ن،ينو يجلب توجه و ارائه محتوا تيخلاق با قابل غاتيكند. تبل جاديها ا آن
 يرا بـرا  يرفتـار  يهـا  ممكن است مدل غاتيتبلهمچنين؛  دهند. شيخلاق كودكان را افزا

تفكر خلاق  يا با ارائه يك برنامه كرده و يك رفتار را در كودك نهادينه كند طراحيكودكان 
 توانـد  يارائه انـواع محصـولات و خـدمات، م ـ    قياز طر غات،يتبلبه علاوه، . دهد جيرا ترو

ممكن  اتيتجرب نيكند. ا بيترغ يريگ ميانتخاب و تصم نهيكودكان را به تفكر خلاق در زم
 كنـد.  بي ـترغ يبه اهـداف شخص ـ  دنيو خلاق در جهت رس اياست كودكان را به تفكر پو

بـه   تواننـد  يم ،يآموزش يها شنيكياپل اي ها شنيميمثل ان يآموزش يبا محتوا غاتيتبل يبرخ
 كنند بيترغ ديجد يها دهيو كشف ا يريادگيها را به  ده شده و آنتفكر خلاق كودكان افزو

كـه مسـائل    يغـات يتبل يرا بهتر درك كنند. محتواها يرونيبه كودكان كمك كند تا جهان بو 
ممكن است تفكر خلاق كودكان را در  كند، يم يرا بررس يستيز طيمح اي يفرهنگ ،ياجتماع

اما در كنار اين مفـاهيم،   .)1399نمايد (ستاري،  تيتقو يها و مسائل جهان خصوص چالش
ليـپمن   ليپمن معتقد است تبليغات قدرت تفكر خلاق و و انتقادي را از شهروندان مي گيرد.

را سرآغاز فلسفه براي كودكان مي دانند. نوآوري وي در اساس، تحولي در شيوه آموزش و 
من برنامـه اي بـراي افـزايش    پرورش بوده است. فلسفه براي كودكان در مفهوم سازي ليـپ 

مهارت تفكر نقاد و خلاق در درك مسايل فلسفي نزد كودكان است. اين برنامه سـه مقـوم   
اساسي دارد: خود اصلاحگري، حساسيت معقول نسبت به زمينه و داوري بر پايه اعتماد بـر  

كـرد  توجه ليپمن و پيروان وي به رويكرد تحليلي ـ منطقي مانع اخـذ روي  . ملاك هاي عيني
توانـد فلسـفه بـراي     نگر) مـي  تلفيقي شده است. اين تلفيق (اخذ رويكرد تحليلي ـ وجودي 

شناسي بـارور سـازد.    گيري و هم به لحاظ روش گيري كودكان را، هم به لحاظ جهت جهت
نگر در فلسفه بـراي كودكـان بـا سـنت و فرهنـگ ايرانـي ـ اسـلامي          گيري وجودي جهت

كان مؤثر است. به همين دليل تدوين الگوهايي كـه بتوانـد   سازگارتر و در يافتن هويت كود
هـاي   هاي فلسفي كودكان را معطوف به رازها و نيازهاي وجودي كنـد، از ضـرورت   تجربه

شـود كـه تفكـر     بنابراين اين سؤال مطرح مـي . پژوهشي در زمينه فلسفه براي كودكان است
پـذيري خـارج    ا از حالـت جامعـه  ها ر دليل در كودكان، آن انتقادي، افراطي و پرسشگري بي
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رو  بـا جمعيتـي بيمـار روبـه     جامعهدهد. در نتيجه  كند و به سوي هنجارشكني سوق مي مي
سازند. البته اگـر طـرح فلسـفه و كـودك بـه       كه اثرات مخربي را به جامعه وارد مي دشو مي

شـكل  سازي فرهنگي، زيربناي آموزشي آن  صورت سنجيده اجرا شود و با غني درستي و به
 تر خواهد شـد  رنگ توان كنار آمد و بازخورد منفي آن كم گيرد، با اين موضوع به سادگي مي

  ).1401(مرتضوي، 
هاي اخير، بسياري از تحقيقات بر تـأثير   باتوجه به رشد سريع تبليغات ديجيتالي در دهه

ي كمـي  هـا  اند. با اين حال، پـژوهش  كنندگان تمركز كرده اين نوع تبليغات بر رفتار مصرف
اند، به ويـژه   طور خاص به بررسي تأثير تبليغات ديجيتالي بر تفكر خلاق كودكان پرداخته به

) در پژوهشـي بـا عنـوان    1389( پورعبـدالهيان طهـران   مـثلا در مورد محصولات كودكانه. 
 تبليغـات بيـان كـرد؛    "بـر كودكـان و نوجوانـان    يا رسـانه  غاتيتبل ريتاث يچگونگ يبررس"

 بســياري  كودكــان تــأثير    گرايانــه مصــرف رفتارهــاي گيــري شــكل بــر   اي رســانه
 هـاي   روش از محصولات و اسـتفاده  جذاب نمايش با همراه هوشمندانه  تبليغات  .گذارد مي

 كـه  كند تشويق را آنها و برانگيزد را  كودكان و نوجوانان  تمايلات است ممكن متقاعدسازي
 .)1403كنند ( درخواست خود پدرومادر از را آن يا بخرند را خاصي كالاي

دقيـق ايـن   شكاف عمده در ادبيات تحقيقاتي در اين حوزه، عـدم بررسـي جـامع و    اما 
هاي خلاقانه كودكان  تواند بر توانايي موضوع است كه چگونه محتواي تبليغاتي ديجيتالي مي

هـاي سيسـتماتيك بـر روي تـأثيرات      بررسـي  ) و2023ي، و كاراتـا  يلكچيد( تأثير بگذارد
مدت اين تبليغات بر تفكر خلاق و نحوه پردازش اطلاعات كودكان هنـوز محـدود    طولاني

عه با هدف پر كردن اين شكاف، تأثيرات تبليغات ديجيتالي بر تفكـر خـلاق   است. اين مطال
در مطالعات پيشـين، بسـياري از   . كند كودكان را با تمركز بر محصولات كودكانه بررسي مي
اند. به عنوان مثال،  هاي كودكان پرداخته تحقيقات به تأثيرات كلي تبليغات بر رفتار و نگرش

بيشـتر بـرروي    "ثرات تبليغات تلويزيوني بر رفتار مصرفي كودكانا"تحقيقاتي مانند مطالعه 
اند كه كودكـان   اند. اين مطالعات نشان داده مدت تبليغات تمركز كرده تأثيرات فوري و كوتاه

شوند. بااين حال، اين  مند مي شده علاقه تحت تأثير تبليغات، بيشتر به خريد محصولات تبليغ
تر تأثيرات تبليغات بر فرآيندهاي شـناختي ماننـد تفكـر     قتحقيقات به ندرت به بررسي عمي

  ).2024ي، ارتيبود( اند خلاق پرداخته
در مقايسه با اين تحقيقات، مطالعات اندكي بـه تـأثيرات ديجيتـالي شـدن تبليغـات بـر       

اند. تبليغات ديجيتالي با ارائه محتواي تعـاملي و   هاي مختلف رشد كودكان توجه كرده جنبه
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است تأثيرات متفاوتي بر تفكر خلاق كودكان داشته باشد. مطالعـاتي كـه بـه     جذاب، ممكن
اند، بيشتر بر روي مسائل اخلاقي و حفاظت از  بر كودكان پرداخته بازاريابيتأثيرات ديجيتال 

انـد. ايـن مطالعـه بـا تمركـز بـر محصـولات         كودكان در برابر تبليغات فريبنده تمركز داشته
ديجيتـال بـر تفكـر خـلاق كودكـان، بـه گسـترش دامنـه          يابيبازاركودكانه و بررسي تأثير 

دهـد كـه چگونـه تبليغـات      كنـد و نشـان مـي    هاي موجود در اين حوزه كمك مي پژوهش
  .هاي خلاقانه كودكان تأثير بگذارد طور مستقيم و غيرمستقيم بر توانايي تواند به ديجيتالي مي

 يادي ـز تي ـاهم يبر تفكر خلاق كودكان دارا يتاليجيد غاتيتبل مطالعه نهيدر زم قيتحق
قـرار   يادي ـز اريدر تمـاس بس ـ  تـال يجيد يهـا  يامروز، كودكان با تكنولوژ ياياست. در دن

  .كند يم فايها ا و تفكر آن تيذهن ليدر تشك ينقش مهم ينترنتيا غاتيو تبل رنديگ يم
قـرار   ريو ارتباطـات كودكـان را تحـت تـأث     يرفتار يالگوها توانند يم تاليجيد غاتيتبل

رفتارهـا   يري ـگ در شكل غاتياز نقش تبل يبه درك بهتر تواند يم راتيتأث نيا يدهند. بررس
ممكن است تفكر خلاق كودكان را متأثر كنـد   تاليجيد غاتيتعامل با تبل كودكان كمك كند.

تحـت   يبـرا  ييراهكارهـا  دتوان يم راتيتأث نيا يكند. بررس بيترغ تيها را به خلاق آن اي
 زين يمسائل اخلاق تال،يجيد غاتيفراهم كند. در مواجهه با تبل غاتيمثبت از تبل يگذار ريتأث

به  تواند يبر تفكر خلاق كودكان م غاتيتبل نيا ياثرات مثبت و منف ي. بررسديآ يبه وجود م
 نيدر ا قيتحقبنابراين؛  كمك كند. نهيزم نيدر ا ياخلاق يها يياستانداردها و راهنما نيتدو
مـورد   يشوند و از نظـر علم ـ  يابيموجود ارز تاليجيد غاتيكمك كند تا تبل تواند يم نهيزم

. كند ليرا تسه يغاتيتبل يمحتواها يساز نهيبهبود و به تواند يامر م ني. ارنديقرار گ يبازنگر
 تاليجيد غاتيتبل راتياز تأث يتر قيبه شناخت عم تواند يم نهيزم نيدر ا قيتحق ،يطور كل به

 نـه يزم نيدر ا نهيبه يو راهكارها ها استيس نيبر تفكر خلاق كودكان منجر شود و در تدو
متناسب با  يبه كودكان و انتخاب محتواها غاتيبه نحوه ارائه تبل توجه كند. فايا ينقش مؤثر
بـر   غـات يمثبـت تبل  ريتأث شيدر افزا ياديز تيها، اهم آن يذهن يها يو توانمند يسطح سن

  تفكر خلاق كودكان دارد.
توان مهمترين پرسـش تحقيـق را مطـرح كـرد:      حال به توجه به مطالب مطرح شده مي

  دارد؟ بر تفكر خلاق كودكانچه تاثيري  تواند ي ميتاليجيد غاتيتبل
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  مباني نظري  .2
  كيتجارت الكترون 1.2

اينترنت  قيشود كه از طر اطلاق مي يتجارهاي  اي از فعاليت به مجموعه كيتجارت الكترون
طور مستمر در حال تغييـر،   گيرد. تجارت الكترونيك به انجام مي يكيهاي الكترون تراكنشو 

خريداران، بـا ارائـه   نوآوري و توسعه است. برخي از فروشندگان جهت وفاداري بلندمدت 
رند كه اين نوع وفاداري شبيه هاي امتياز، سعي بر تكرار خريد دا ها و يا كارت  آثار اجتماعي

دهند  ميمشتريان خود كارت آثار اجتماعي ها به  هاي بازي است. برخي از فروشگاه مكانيزم
شـده   تا از طريق جذب خريداران ديگر، كسب درآمد كنند يا بـر اسـاس خريـدهاي انجـام    

 يبـاز ز تـأثير  كنند. موارد ذكرشـده نشـان ا   ها براي خريد بيشتر اعطا مي امتيازهايي را به آن
اطمينـان درك شـده    .)2021بر تجارت الكترونيك و توسعه آن دارد (لـي وژانـگ،    يپرداز

مشتريان نسبت به فروشندگان آنلاين كه داراي سه ويژگي مهارت، صداقت و خيرخـواهي  
 اريبس ـ يها دهياز پد يكيبه عنوان  كيتجارت الكترونشود.  است، به اعتماد آنلاين تعبير مي

مفهـوم بـه اسـتفاده از     نيكسب و كار مدرن مطرح است. ا يايدر دن هرش مثبت مهم و نگ
 د،ي ـاشاره دارد، كه شـامل خر  يانجام تعاملات تجار يبرا يو اطلاعات يارتباط يها يفناور

 تجـارت  اسـت.  تاليجيد ياينمرتبط با تجارت در د يها تيفعال هيفروش، تبادل و انجام كل
 نيا يافراد عاد يبزرگ بلكه به فروشندگان كوچك و حت يها نه تنها به شركت كيالكترون

عرضـه   انيبـه مشـتر   ني ـكه محصولات و خدمات خود را به صورت آنلا دهد يامكان را م
فروشنده  انيم يدادن به تعاملات تجار بينه تنها به سهولت و سرعت ترت نديفرآ نيكنند. ا
 ياز جملـه دسترس ـ  يادي ـز يها تيهم مز انيمشتر دياست بلكه از د همنجر شد داريو خر

كـرده   جاديتر ارائه محصولات و خدمات را ا و امكان انتخاب گسترده مت،يق سهيآسان، مقا
 يدي ـجد يها و مدل كردهايكلان، رو دهيپد كيبه عنوان  كيتجارت الكترون توسعه است.

 نديفرآ نيا قيبه وجود آورده و از طر يها، و ارتباطات تجار پرداخت ،يابيرا در حوزه بازار
تجارت الكترونيك يك فرايند خريد  كرده است. فيتعر ديجد يبازارها را به شكل ،ينوآور

و فروش كالاها و خدمات از طريق اينترنت است. در حال حاضر، تجارت الكترونيـك بـه   
شـود. ايـن صـنعت در     هاي عمده خريد و فروش در جهان شناخته مي عنوان يكي از روش

قابل توجهي رشد كرده و حجم بسيار زيادي از معاملات را در خود  هاي اخير به شكل سال
، توسعه اينترنت و فناوري اطلاعات، بستري مناسب جهت رشد روزافـزون  جاي داده است

هاي جدي با رويكردهاي مختلفـي چـون    هاي ديجيتال فراهم آورده است. ظهور بازي بازي
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ويژه در زمينـه تجـاري و كسـب و     آموزشي و درماني، ارزش پژوهش در اين صنعت را به
بـا يـك    2020تـا   2015در بازه زمـاني   بازي پردازيصنعت  سازد. كار به خوبي نمايان مي

ميليـارد   11.1گـذاري كلـي آن بـه     ، به طـوري كـه سـرمايه   شددرصدي روبرو  46.4رشد 
هـا و   هـاي تجـارت الكترونيكـي، برنامـه     ها در طراحـي پلتفـرم   دلاررسيد. همچنين، شركت

  ).2012، كاپلان( كنند گذاري مي هاي وفاداري مشتري سرمايه برنامه
  

  ي تاليجيد غاتيتبل 2.2
 ،يامـروز  ياي ـدر دن غـات يتبل يهـا  روش نيتـر  ياز اصـل  يك ـيبه عنوان  يتاليجيد غاتيتبل
به ارمغان آورده است. با ورود به دوران  يغاتيتبل يها و روندها را در روش يبزرگ راتييتغ
با مخاطبـان را فـراهم    نترنتياز ا يو ناش ميارتباط مستق ييتوانا يتاليجيد غاتيتبل تال،يجيد

 ،يهـوش مصـنوع   يهـا  تميهـا و الگـور   تا با استفاده از داده دهد يامكان م برندهاكرده و به 
 يبـه راحت ـ  زي ـمخاطبـان ن  ،ي. از طرف ـبه اشـتراك بگذارنـد   تر قيطور دق خود را به يها اميپ
از  يك ـي كه دلخواه است، تعامل كنند. يدر هر زمان و هر مكان يغاتيتبل يوابا محت توانند يم
 يدر طراح يريپذ و انعطاف قيدق يريگ اندازه تيقابل ،يتاليجيد غاتيبرجسته تبل يها يژگيو

نگـرش   يل ـيتحل يبا استفاده از ابزارها توانند ياست. برندها م يغاتيتبل يها نيكمپ يو اجرا
 يها ياستراتژ از،يكنند و در صورت ن يابيخود را ارز غاتيعملكرد تبل قيطور دق به ه،مثبت 
بـه برنـدها امكـان     غـات، يعملكرد تبل يريگ اندازه ييتوانا نيا ن،يدهند. همچن رييرا تغ دخو
خـود بپردازنـد و    يغـات يتبل يهـا  يو مـداوم اسـتراتژ   هتا به بهبـود نگـرش مثبـت     دهد يم
 ييهـا  دارد، چالش يتاليجيد غاتيكه تبل ياريبس يايحال، در كنار مزا نيا باكنند. يساز نهيبه
رقابـت   تـال، يجيد يدر فضـا  يها، اشباع بازار و شـلوغ  چالش نيوجود دارد. از جمله ا زين
نوآورانـه و   يهـا  يبه استفاده از استراتژ ازيجلب توجه مخاطبان، و ن يبرندها برا نيب شتريب

 يهـا  ها و چـالش  فرصت جاديبا ا يتاليجيد غاتيتبل ،يطور كل. به باشد يم غاتيموثر در تبل
دارد و به عنوان  يتاليجيتجارت د يدر توسعه برندها و ارتقا يمهم اريخاص خود، نقش بس

شـكل مـداوم در حـال تكامـل و      مـدرن، بـه   ياي ـدر دن غـات يتبل ياساس ياز ابزارها يكي
  است.  بهبود
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  تفكر خلاق كودكان  و يمجاز يدر فضا يپرداز يباز 3.2
و  هـا  يژگ ـيجذب مخاطبـان وجـود دارد كـه هركـدام و     يبرا يمختلف يها روشها و رسانه

از جهـت تمركـز و    يادي ـكه كاربرد ز ييها از رسانه يكيخاص خود را دارند؛  يكاربردها
). آمـوزش و  2016اسـت (اسـپارك و چانـگ ،     تـال يجيد يها يجلب توجه افراد دارد باز

گوناگون،  يها چالش ،يتعامل يها تيفعال قي، از طريآموزش طيقانه در محتفكر خلا جيترو
خلاقانـه   يدر كشـف و توسـعه اسـتعدادها    توانـد  يو خطا، م ـ شيآزما يها و ارائه فرصت

امروز، توجـه   دهيچيو پ ايپو يايدر دن ياساس يباشد. به عنوان مهارت رگذاريآموزان تأث دانش
 نيتـا بهتـر   دهد يامكان را م نيا انآموز است كه به دانش يبه تفكر خلاقانه در آموزش، نقل

 يبـه معن ـ   يپرداز يبه دست آورند. باز ندهيآ يها ها و فرصت را در مواجهه با چالش جهينت
انجـام   قاتيدر ارائه محصولات و خدمات است. بر اساس تحق يباز يبخش استفاده از الهام

تفكـر   ايخدمت  حصول،ها با م ارتباط آن يور يدر مخاطبان، اثرات مثبت يپرداز يشده، باز
شده باشد،  جاديا يپرداز يمختلف باز يتوسط بسترها تواند ياثر مثبت م ني. اكند يم جاديا

و  زيجوا يمختلف، و اعطا يازهايها و امت نشان يآور و مسابقه، جمع يباز ،يازدهيشامل امت
 ري.تاثباشـد  تواند ياز مغازه م ديانجام خدمات و خر اي تيحضور فعال در سا يبرا ييايهدا
 ها نهياز زم ياريدر بس كيستماتيها و رفتارها به طور س وار شده بر نگرش يباز يها ستميس

   .)2017و همكاران،  ياست (سرد قرار گرفته ليو تحل هيمورد تجز
درآمـوزش و   يوارسـاز  يباز يها يستماستفاده از س نهيدر زم )2017( چوايو د چوفيد

بلنـد   زهي ـدر انگ يوار ساز يباز يايدر مورد مزا يناكاف يكه شواهد تجرب افتنديپرورش در
كه  افتنديدر )2015( يارديسيفائلا و ر ب،يترت نيبه هم. وجود دارد يريادگيمدت نسبت به 

 يريادگي ـ نـد يبه كار رفته در فرآ يوار ساز يباز ييبا توجه به كارا يشتريب يتجرب تيحما
در خصـوص اسـتفاده    يادي ـآموز، توافـق ز  هر دانش ازياست؛ هر چند براساس ن ازيمورد ن
امـروز اسـتفاده مـوثر و     يرقـابت  ياي ـدر دن. وجـود دارد  يوار ساز ياز عناصر باز يشخص

 تي ـو حفـظ مز  جاديدر ا ياساس يبه عنصر ياجتماع يو كارها از شبكه ها سبخلاقانه ك
و خلاقانه مدرن شـناخته   يغاتيابزار تبل كينوان به ع يپرداز يشده است. باز ليتبد يرقابت

 كنـد  جـاد يا ياجتماع يرا در مخاطبان فعال در شبكه ها يتواند احساسات مثبت يشده كه م
  .)1400زاده،ي(عل

 تيريو محل اقامت، قرض گرفتن پول، مد مايهواپ تيرزرو بل ياز تلفن همراه برا مردم
رسـتوران و كسـب اطلاعـات     اي ـغـذا   لي ـسفارش تحو ،يرزرو تاكس ،يشخص يامور مال
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تلفن همراه  يكاربرد يها برنامه نكهي) با توجه به ا2020(كلمنت ،  كنند يرستوران استفاده م
را فراهم  يشدن و فكر ياطلاعات، اجتماع ،يكه سرگرم ستنده يمتعدد يها يژگيو يدارا
تفكر خلاقانه به كـار گرفتـه    ينوآورانه برا يبه عنوان ابزارها جيابزارها به تدر ني. اكنند يم
   .)2018،  گامي(شوكلا و ن شوند يم

 دهـد  يم ـ شيآمـوزان را افـزا   مشاركت دانـش  يرفتارها تواند يم نيهمچن يپرداز يباز
 رشيمختلف، مانند پذ يها نهيرا در زم يپرداز يمثبت باز راتي). محققان تاث2016(شانكار، 

آن را به  تيكه موفق يحال اصول نياند، با ا ادهمحصول و ارتباطات برند مورد مطالعه قرار د
كه با  دهند ي)، نشان م2017اند. مولر و همكاران ( مورد مطالعه قرار گرفته تر كم برند يم شيپ

 ـ يامدهايپ جاديا يبرا يباز تياهم تال،يجيد يابيدر بازار قيتوجه به تحق  يو رفتـار  يروان
را تصـور   يپـرداز  ياز اصـول خـاص بـاز    يا . ما مجموعـه كند يم قيكننده را تصد مصرف

تعامل داشته باشند، و  تاليجيخدمات د شنهادهايتا با پ دهد يم زهيانگ انيكه به مشتر ميكن يم
 يمـوثرتر بـرا   ريمس كياجبار،  يبه جا د،يكه ام ميكن يرا مطرح م زيآم كياستدلال تحر نيا

  است. يپرداز يباز قياز طر يمشاركت مشتر
  
  تجربي پژوهش ةپيشين .3

و تفكـر خـلاق در دانـش     تي ـخلاق")، در تحقيقي تحت عنـوان  1401كيوان و همكاران (
تحولات سريع عصر كنوني ما، نيازمنـد حـل   پردازند كه  به بررسي اين موضوع مي "آموزان

مسائل و مشكلات به گونه اي خلاق است.هرچند علم، توسعه و نگرش مثبت  نيـاز اوليـه   
لي بايد دانست كه علم به خودي خود، ضامن حل بسياري از مسائل و بشر امروزي است، و

مشكلات آيندهاي كه ما با آنها مواجه خواهيم شد نيست، تنها نيروي فوق العاده و قدرتمند 
خلاقيت است كه ميتواند مسائل و مشكلات را به طـرز خـارق العـاده اي از سـر راه بشـر      

 انـه يرا يها يباز ريتاث يبررس"يقي تحت عنوان )، در تحق1398. حسني و همكاران (بردارد
بـه بررسـي ايـن موضـوع      "واني ـشـهر مر  يدبسـتان  شيبر تفكر خلاق كودكان مراكز پ يا

بازي، همچنان كه وسيله سرگرمي است، جنبه آموزشي و سازندگي نيز دارد و پردزاد كه  مي
بازيهـاي رايانـه اي بـر دو    تاثير جدي در سبك زندگي افراد داشته است. نتايج نشان داد كه 

مولفه تفكر خلاق يعني انعطاف پذيري و بسط اثر گذار ميباشد. در حالي كه بين دو مولفـه  
ذاكـري و   .ي ابتكاري و سيالي خلاقيت و بازي هـاي رايانـه اي رابطـه اي مشـاهده نشـد     

رسي به بر "بر كودكان غاتيتبل ريبر تاث يمرور")، در تحقيقي تحت عنوان 1398همكاران (



  243  و ديگران) دوز يگرج يشاد( ... تفكر خلاق بر يتاليجيد غاتيتبل ريتاث ةمطالع

 

در دنياي كنوني، كودكان به عنوان مصرف كنندگان فعلـي و آتـي   پردازد كه  اين موضوع مي
پژوهش ها نشان مي دهد كه كودكان با ديدن . نتايج كه نقش تعيين كننده اي در بازار دارند

كالاهاي تبليغ شده در آگهي ها، از والدين خود مي خواهنـد، وسـائل غيـر ضـرروري كـه      
لامتي آنها مضر باشد، برايشان تهيه كنند. در بسياري از مـوارد احتمـال   ممكن است براي س

ميرود كه اصرار كودكان براي خريد كالاها در رابطه ي والدين و فرزندان تنش ايجـاد كنـد.   
آثار رواني  پژوهش حاضر مطالعه مروري بر قدرت تبليغات در بازاريابي كودكان مي باشـد  

. منصـوري و  مي توانند در خريـد والـدين تـاثير گـذار باشـند     و اينكه كودكان تا چه اندازه 
 يريادگي ـدر  ينقش تفكر خالق و تفكر انتقـاد ")، در تحقيقي تحت عنوان 1395همكاران (

بحث هاي مربوط به تفكـر انتقـادي و    پردازند كه به بررسي اين موضوع مي "دانش آموزان
داده شده است تا معنـاي واقعـي   ق و يادگيري به طور جداگانه تعريف و توضيح لاتفكر خ

و در آخر ارتباطشان با يكديگر مورد قياس قرار گرفته تا ضرورت  .اين كلمات دانسته شود
داده  اين بحث بر همگان و به خصوص عواملي كه مستقيماً در اين امر دخالت دارند، نشان

ار و حفـظ مـوقتي   به يادگيري و نـه بـه اجب ـ   علاقهآموزان را با  شود و معلمان بتوانند دانش
 ـ  الامطلب، آنان را در درك مفهومي مطالب ياري رسانند و اعتماد به نفس دانش آموزان را ب

تـأثير تبليغـات مخصـوص     "در مقاله اي با عنـوان  )،1397(ببرند. خوش طينت و همكاران
 الگوهـاي  تغييـر  بر كان كود ۀبررسي تأثير تبليغ در حوزبه  "كودكان بر الگوهاي رفتار آنان

. نتـايج حاصـل از   پردازنـد  مـي  آنـان  وتحصيلي زندگي محيط گرفتن نظر در با آنها رفتاري
اسـتفاده  كودكـان   زمينـه بررسي فرضيه هاي تحقيق نشان داد كـه چهـار بعـد تبليغـات در     

 اني ـروابـط م  دنيكش ـ ريشـاد، بـه تصـو    يقيمحبوب، وجود رنگ و موس يها تيازشخص
كودكان  يرفتار يالگوها رييبر تغ يمختلف زندگ طيشرا دنيركشيخانواده و به تصو ياعضا
اسـتفاده از   ريتـاث  ")، در تحقيقي تحت عنـوان  1392زنگنه و همكاران ( گذاشته است. ريتأث

پردازد كـه   به بررسي اين موضوع مي" اطلاعات و ارتباطات بر پرورش تفكر خلاق يفناور
به سمت  در عصر حاضر, فناوري اطلاعات و ارتباطات  نگرش مثبت  هاي سريع در حوزه

فنـاوري    نيازهاي انسان نيز رهنمون شده است. يافته هاي اين پژوهش, اثربخشي استفاده از
نشان داد. اما  ابتكار در آموزش را در خلاقيت به طور كلي و در عنصر ارتباطات اطلاعات و

سيالي, انعطـاف پـذيري و بسـط از نظـر     فرضيه هاي مربوط به عناصر ديگر خلاقيت يعني 
فناوري اطلاعات   آماري تاييد نشدند. به طور كلي نتيجه اين پژوهش نشان داد كه استفاده از

آن  ابتكـار  در آموزش نويد بخش رشد و شكوفايي خلاقيت به ويـژه در عنصـر   و ارتباطات
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 كـرد يآموزش تفكر خلاق به نوجوانان: رو")، درتحقيقي تحت عنوان 1387. جهاني (است
آثار رواني  از نگارش مقاله حاضـر  پردازد كه  به بررسي اين موضوع مي "محور - پژوهش 

به نوجوانان اسـت. يافتـه هـاي     تفكر خلاق  زشه يافته هاي حاصل از اجراي برنامه آموئارا
به پـرورش مهـارت هـاي خـلاق در نوجوانـان       سناريو پژوهش نشان داد آموزش به روش

همراه با  سناريو ه برنامه هاي آموزش با روشئارا ،كمك مي كند علاوه بر اين مشخص شد
به تنهايي براي ارتقا و رشد مهارت هاي خلاق بستري  سناريو شيوه پژوهش بيشتر از روش

)، در 1381( يشهرآرا .كرنل تاييد شد x مناسب فراهم مي كند. اين فرضيه به وسيله مقياس
آزمون تفكـر خـلاق در عمـل و     يدر كودكان: معرف تيخلاق ليتحل"تحقيقي تحت عنوان 

ان خلاق به دنيا مي آيند ولي بـه گفتـه   كودكبه بررسي اين موضوع مي پردازد كه  "حركت
بسياري از آنان در حدود ده سالگي افت مي كند. در اين مقاله, دو  خلاقيت  )1962( تورنس

با آثار رواني  ارتقاء دانش و مهـارت مربيـان در    ,خلاقيت شيوه غيررسمي و رسمي ارزيابي
آزمـون   ان مورد بحث قـرار گرفتـه و سـرانجام   كودك  در خلاقيت شناسايي دقيق و به هنگام

. فرهـوردي  به طور كامل معرفي شده است )1981تورنس ( تفكر خلاق در عمل و حركت
بـر   يا انهيرا يآموزش يها ياستفاده از باز ريتاث يبررس")، در تحقيقي تحت عنوان 1387(

پـردازد كـه    بـه بررسـي ايـن موضـوع مـي      "رستانيكودكان مقطع سوم دب تيخلاق شيافزا
همواره مورد توجـه  خلاقيت و تاثير آن بر بسياري لز فرايندهاي شناختي در دهه هاي اخير 

بسياري از روانشناسان و متخصصان تعليم و تربيت قرار گرفته اسـت. در تجزيـه و تحليـل    
اين پژوهش از آمار توصيفي جهت تهيه جدول توزيع فراوانـي، ميـانگين، انحـراف معيـار،     
خطاي ميانگيم استاندارد و نمودار و از آمار اسـتنباطي بـراي آزمـون فرضـيه هـا از تحليـل       

 ريتـأث  ")، در تحقيقـي تحـت عنـوان    2023ي (و كاراتـا  يلكچيد يانس استفاده گرديد.كوار
تفكـر خـلاق دانـش     يبـر رشـد مهـارت هـا     كميو  ستيقرن ب يمهارت ها يبرنامه درس

تغييرات در شرايط عصر اطلاعات منجـر بـه   به بررسي اين موضوع مي پردازد كه  "آموزان
ها به طرز قابـل تـوجهي مهـارت     داد كه فعاليت تغييراتي در آموزش شده است. نتايج نشان

هاي نـوآوري و   بخشد. ميزان اشتياق يادگيري، مهارت آموزان را بهبود مي تفكر خلاق دانش
)، در تحقيقي تحت 2020و همكاران ( . بهنام نياهاي رسانه و فناوري نيز بهبود يافت مهارت
در كودكـان خردسـال:    تاليجيد يازبر ب يمبتن يريادگيدر  تيمؤثر خلاق يها مؤلفه"عنوان 

بـر   يريادگي ـدربـاره   ري ـاخ قاتيتحق به بررسي اين موضوع مي پردازد كه "يمطالعه مورد
 يشـكل هـا   جـاد يا ييتوانـا  ليهستند كه پتانس ـ شيدر حال افزا يتاليجيد يها يباز يمبنا
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 تي ـچگونـه بـر خلاق   يكه نرم افزارها ستيرا دارند، اما هنوز واضح ن يريادگياز  يديجد
 يآموزش يها يمطالعه، در طول استفاده از باز نيگذارند. در ا يم ريدانش آموزان جوان تأث

عناصر بر  نيا نيتفكر خلاقانه دانش آموزان و ارتباط ب نديتوسط كودكان جوان، فرآ تاليجيد
 ياز مهـارت هـا   يشده است تا درك ـ يتفكر خلاق كودكان بررس لياساس چارچوب تحل

در  )،2021(حاجـدووا و همكـارانش   حاصـل شـود.   يريادگي ـ كـرد يمرتبط با رو تيقخلا
پردازنـد كـه    به اين موضـوع مـي   "تاثير تبليغات بر رفتار مصرف كودكان"تحقيقي با عنوان 

اني كودكان پرورش مي يابد و ارتباط آن با مفهـوم نظريـه   گچگونه سواد درك تبليغات بازر
دست آمده رفتار مصرف كودكان بيشتر تحت تاثير تبليغات ذهن چيست. بر اساس نتايج به 

 .در رسانه هاي اجتماعي است و كودكان تاثير زيادي در تصميم هاي خريد خـانواده دارنـد  
 يهـا  يآگه ـ ريتـاث  ينظـر  يبررس ـ")، در تحقيقي تحت عنـوان  2002و حسيني ( ابانگرديب

آگهـي  پردازد كه  اين موضوع ميبه بررسي  "ها و رفتار كودكان بر نگرش ونيزيتلو غاتيتبل
هاي تبليغاتي تلويزيوني يكي از منابع مهم اطلاع رساني در زمينه امور فرهنـي اقتصـادي و   
اجتماعي جامعه به شمار مي روند و تـاثير بـه سـزايي در شـكل گيـري الگوهـاي فكـري،        

ن بـا  احساسي و رفتاري مخاطبان به ويژه كودكان دارند. پژوهش نشان مي دهند كه كودكـا 
ديدن كالاهاي تبليغ شده در آگهي ها از والدين خود مي خواهند محصولات غير ضـروري  
اي را كه حتي ممكن است براي سلامتي آنان مضر باشد برايشان تهيه كننـد. در بسـياري از   
موارد احتمال مي رود كه اصرار كودكان براي خريداري كالاها در رابطه والدين و فرزنـدان  

. اما از سوي ديگر چون ميزان آگهي هاي تبليغاتي اقتصـادي در تلويزيـون    تنش ايجاد كند
بيشتر از آگهي هاي فرهنگي و آموزشي است ، اين نگراني نيز وجود دارد كـه در كودكـان   
نگرشي مادي گرايانه شكل بگيرد. مولفان محترم اين مقاله بر آنند كه ضـمن بحـث دربـاره    

تبليغاتي تلويزيوني تاثيرات گوناگون اين برنامه ها را چگونگي ادارك كودكان از آگهي هاي 
  .بر نگرش و رفتار آنان مورد بررسي قرار دهند

بطوركلي؛ تحقيقات بسياري در حوزه برند كودكان صورت گرفته اسـت كـه هـر يـك     
 حتـي كمتـر   و موردعلاقه دهد كودكان برندهاي اند. تحقيقات نشان مي نتايج متفاوتي داشته

  توانند با آنها ارتباط برقرار كنند. لذا با توجه به مطالب بيان شده فرضيه كه مي دارند محبوبي
   است:  زير مطرح شده
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  اصلي تحقيق ةفرضي .4
تـاثير مثبـت و    بـر تفكـر خـلاق كودكـان    از طريـق نـوآوري    يتاليجيد غاتيتبل هاي مولفه
  دارد.  معنادار

  
  فرعي تحقيق هاي فرضيه 1.4

 با نوآوري ارتباط معناداري دارد. آثار رواني و اجتماعي ـ

  تعامل با كاربر با نوآوري ارتباط معناداري دارد. ـ
  نگرش مثبت با نوآوري ارتباط معناداري دارد. ـ
  نوآوري با تفكر خلاق كودكان ارتباط معناداري دارد. ـ
  آثار رواني و اجتماعي  با تفكر خلاق كودكان از طريق نوآوري ارتباط معناداري دارد.  ـ
  ل با كاربر با تفكر خلاق كودكان از طريق نوآوري ارتباط معناداري دارد. تعام  ـ
 نگرش مثبت با تفكر خلاق كودكان از طريق نوآوري ارتباط معناداري دارد.  ـ

 يموردبررس هاي فرضيهبر اساس تمام  پژوهش يبا توجه به مباحث مذكور مدل مفهوم
  خواهد بود. 1صورت شكل  به  پژوهش نيدر ا

  
  مدل مفهومي پژوهش. 1شكل 
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  شناسي پژوهش روش .5
 نظر از كاربردي؛ پژوهش، نتايج نظر از مقطعي؛ پژوهش، انجام زمان نظر از حاضر، پژوهش
 استقرايي پژوهش، اجراي منطق نظر واز) تحليلي مطالعه نوع از و( توصيفي پژوهش، هدف
و خبرگان در  ديكارشناسان، اسات، رانينفر از مد 300پژوهش شامل  نيا يجامعه آمار .است

و همچنين والدين خلاقانه  يو كمك آموزش يو محصولات آموزش يتاليجيد غاتيحوزه تبل
نفـر (خبرگـان )     300كه شـامل   قيتحق نيافراد جامعه ا يتمام نكهينظر به ا كودكان است.

مونـه بـه   توان مورد مطالعه قرار داد ، بر اساس روش فرمول كوكران  حجـم ن  ياست را نم
 تحليـل  و تجزيـه  براي .ندانتخاب شد يتصادف يرينفر بر اساس روش نمونه گ 169تعداد 
 بـراي  و) نمودار تراكمي، و درصدي فراوني فراواني،( صورت به كه توصيفي آمار از ها داده

) SEMاز مدلسازي معادلات سـاختاري ( ( استنباطي آمار و ها داده توزيع بودن نرمال بررسي
دهـي در راسـتاي    شده است. لازم به ذكر است كه استفاده از اين تكنيك، به پاسـخ استفاده 

منظور مدلسازي معادلات  چنين به سوال اصلي و سؤالات فرعي تحقيق منجر شده است. هم
  . گرديد خواهد استفاده) استفاده شده است SmarPALSافزار  ساختاري، از نرم

  
  هاي پژوهش يافته .6

درصد از جامعه مورد  8/69دهد كه:  جداول توصيفي فصل چهارم نشان مينتايج حاصل از 
ترين فراواني براي افراد پاسخ دهنـده در   دهد. بيش را زنان تشكيل مي 2/30مطالعه را مرد و 

تر افـراد پاسـخ دهنـده دوره     سال قرار دارد كه بيانگر آن است كه بيش 50تا  30گروه سني 
اند. از نظر سطح  ر دچار احساسات در پاسخ به سوالات شدهت جواني خود را طي كرده و كم

درصد از افراد جامعه آماري داراي تحصيلات تكميلي (فوق ليسانس  20تحصيلات، حدود 
باشند كه نشان دهنده اين امر است كه در اين تحقيـق بـه مقولـه تحصـيلات      و دكتري) مي

  جامعه آماري توجه خاصي شده است.
ترين درصد سابقه كاري افراد جامعه آماري اين  ان سابقه كاري، بيش) از نظر توزيع ميز4

هاي بررسي  ترين روش سال قرار دارد. آلفاي كرونباخ يكي از معروف 14تا   11تحقيق، بين
عاملي  باشد. پايايي مركب براي آن قابل قبول مي 7/0باشد كه مقدار بالاي  ها مي پايايي سازه

سازگاري دروني مدل است. مقدار اين ضريب از صـفر تـا يـك    در ارزيابي قابليت اطمينان 
نامطلوب ارزيابي  6/0پذيرفته شده بوده و مقادير كمتر از  7/0متغير است كه مقادير بالاتر از 
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هاي تحقيق مقدار اين ضريب  دهد كه در تمامي سازه گردد. بررسي اين شاخص نشان مي مي
  باشند.  از سازگاري دروني برخوردار مي ها باشد، بنابراين سازه مي 7/0بالاتر از 

  كرونباخ آلفاي و  مركب پايايي همگرا، . روايي1جدول 

 آلفاي كارونباخ تعداد سوالات شاخص

  762/0  10  آثار رواني و اجتماعي
  783/0  13  تعامل با كاربر
  748/0  9  نگرش مثبت

  810/0  32  تبليغات ديجيتال
  755/0  6  نوآوري
  746/0  5  عملكرد

  849/0  مقدار آلفاي كرونباخ براي كل پرسشنامه 

 .باشد يم ريمدل پژوهش به صورت ز يكيگراف يخروج

  
 پژوهش ياستاندارد مدل مفهوم ريمس بيضرا. 2شكل 
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دهـد. بـراي آزمـون     اعداد نوشته شده بر روي مسـيرها ضـرايب مسـير را نمـايش مـي     
اسـتيودنت  - معناداري ضرايب مسير با استفاده از روش بـوت اسـتراپ مقـادير آزمـون تـي     

باشد،  96/1استيودنت اگر مقداري مقداري بزرگتر از - محاسبه شده است. مقادير آزمون تي
  معنادار است.  05/0ضريب مسير در سطح 

  
  ريمس بيضرا يمعنادار يبررس يبرا ودنتياست - يآزمون ت جينتا. 3شكل 

نـرم   ياز خروج ـ رهـا يمتغ نيب ريمس بيضرا داري يو آزمون معن ها هيفرض يبررس يبرا
داده  2آنهـا در جـدول    يمربوط به معنـادار  جيو نتا ريمس بيافزار استفاده شده است. ضرا

  شده است.

  . نتايج حاصل از ارزيابي مدل ساختاري براي بررسي فرضيه هاي پژوهش2جدول 

 )βضريب مسير ( مسير  فردي
داري عدد معني

)t-value( 
  نتيجه آزمون

 به متغير از متغير

 تاليجيد غاتيتبل  1
  نوآوري

  تاييد  069/3  292/0
  تاييد  296/2  328/0 تعامل با كاربر  2
  تاييد  205/2  274/0 نگرش مثبت  3



  1405، بهار و تابستان 1، شمارة 17سال  ،تفكر و كودك  250

 

 )βضريب مسير ( مسير  فردي
داري عدد معني

)t-value( 
  نتيجه آزمون

 به متغير از متغير

  تاييد  259/6  508/0 تفكر خلاق كودكان نوآوري  4
  
  گيري بحث و نتيجه .7

هـاي پـژوهش     در ادامه با توجه به خروجي مدل مفهومي پژوهش به بيان و بررسي فرضـيه 
  پرداخته خواهد شد.

  
  با نوآوري ارتباط معناداري دارد.: آثار رواني و اجتماعي 1ة فرضي 1.7

داري بـين متغيـر آثـار روانـي و      ها؛ آماره معني براساس نتايج حاصل از تجزيه و تحليل داده
دهنـدة   ) است و نشان96/1باشد كه بزرگتر از مقدار ( ) مي069/2( و نوآوري برابر اجتماعي

دار  %) معني95( اين است كه ارتباط ميان آثار رواني و اجتماعي و نوآوري در سطح اطمينان
) است و ميـزان تـاثير مثبـت    292/0( است. همچنين ضريب مسير مابين اين دو متغير برابر

دهد. به عبارتي ديگر يك واحد تغيير در  جتماعي بر نوآوري را نشان ميمتغير آثار رواني و ا
واحدي در نوآوري خواهد شـد. ايـن بـدان     292/0آثار رواني و اجتماعي، موجب افزايش 

راين فرضـيه پـژوهش   معناست كه آثار رواني و اجتماعي با نوآوري رابطه مستقيم دارد. بناب
  شود. تاييد مي

  
  ا كاربر با نوآوري ارتباط معناداري دارد.: تعامل ب2 ةفرضي 2.7

داري بين متغير تعامل با كاربر و  ها؛ آماره معني براساس نتايج حاصل از تجزيه و تحليل داده
دهندة اين است كه  ) است و نشان96/1باشد كه بزرگتر از مقدار ( ) مي296/2( نوآوري برابر

دار اسـت. همچنـين    %) معنـي 95( اطمينـان ارتباط ميان تعامل با كاربر و نوآوري در سـطح  
) است و ميزان تاثير مثبـت متغيـر تعامـل بـا     328/0( ضريب مسير مابين اين دو متغير برابر

دهد. به عبارتي ديگر يـك واحـد تغييـر در تعامـل بـا كـاربر،        كاربر بر نوآوري را نشان مي
كـه تعامـل بـا    واحدي در نوآوري خواهد شد. اين بـدان معناسـت    328/0موجب افزايش 

  شود.  كاربر با نوآوري رابطه مستقيم دارد. بنابراين فرضيه پژوهش تاييد مي
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  : نگرش مثبت با نوآوري ارتباط معناداري دارد.3 ةفرضي 3.7
داري بين متغير نگرش مثبـت و   ها؛ آماره معني براساس نتايج حاصل از تجزيه و تحليل داده

دهندة اين است كه  ) است و نشان96/1رگتر از مقدار (باشد كه بز ) مي205/2( نوآوري برابر
دار اسـت. همچنـين    %) معنـي 95( ارتباط ميان نگرش مثبت و نـوآوري در سـطح اطمينـان   

) است و ميزان تاثير مثبت متغير نگرش مثبت 274/0( ضريب مسير مابين اين دو متغير برابر
يـر در نگـرش مثبـت، موجـب     دهد. به عبارتي ديگر يك واحـد تغي  بر نوآوري را نشان مي

واحدي در نوآوري خواهد شد. اين بـدان معناسـت كـه نگـرش مثبـت بـا        274/0افزايش 
  شود.  نوآوري رابطه مستقيم دارد. بنابراين فرضيه پژوهش تاييد مي

  
  : نوآوري با تفكر خلاق كودكان ارتباط معناداري دارد.4 ةفرضي 4.7

داري بين متغير نوآوري و تفكـر   ها؛ آماره معني دادهبراساس نتايج حاصل از تجزيه و تحليل 
دهنـدة ايـن    ) است و نشان96/1باشد كه بزرگتر از مقدار ( ) مي259/6( خلاق كودكان برابر

دار است.  %) معني95( است كه ارتباط ميان نوآوري و تفكر خلاق كودكان در سطح اطمينان
) اسـت و ميـزان تـاثير مثبـت متغيـر      508/0همچنين ضريب مسير مابين اين دو متغير برابر(

دهـد. بـه عبـارتي ديگـر يـك واحـد تغييـر در         نوآوري بر تفكر خلاق كودكان را نشان مي
واحدي در تفكر خلاق كودكـان خواهـد شـد. ايـن بـدان       508/0نوآوري، موجب افزايش 

ارد. بنـابراين فرضـيه پـژوهش    معناست كه نوآوري با تفكر خلاق كودكان رابطه مسـتقيم د 
  شود.  مي  اييدت

  
: آثار رواني و اجتماعي  با تفكر خلاق كودكان از طريـق نـوآوري   5 ةفرضي 5.7

  ارتباط معناداري دارد.
براي بررسي اين فرضيه از روش بوت استرپ استفاده شده اسـت. در ايـن روش چنانچـه    

ابين مقدار حد پايين و حد بالاي بوت استرپ هر دو مثبت و يا هر دو منفي باشند و صفر م
اين دو حد قرار نگيرد، در آن صورت مسير غير مسـتقيم معنـادار بـوده و فرضـيه پذيرفتـه      

باشـد اثيـر غيرمسـتقيم     05/0خواهد شد. همچنين اگر سطح معناداري كـوچكتر از مقـدار   
  شود. پذيرفته مي
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ارائـه   4داري مسير غيرمستقيم در جدول  داري يا عدم معني مبتني بر اين شاخص، معني
  ست:شده ا

 . نتايج حاصل از روش بوت استرپ براي بررسي معناداري اثر غيرمستقيم3جدول 

 مسير

قيم
مست

غير
اثر 

  

 tآماره  مقدار بوت استرپ
خطاي 
  برآورد

سطح 
 معناداري

  حد پايين  حد بالا متغير وابسته  متغيرميانجي متغير مستقل
آثار رواني و 
تفكر خلاق   نوآوري اجتماعي

  كودكان
148

/0 339/0 126/0 723/2 086/0 015/0 

و فاصـله   05/0و كـوچكتر از   015/0، سـطح معنـاداري برابـر بـا     3با توجه به جدول 
شود. بدين معنا كـه؛ آثـار    باشد. بنابراين فرض پژوهش پذيرفته مي اطمينان شامل صفر نمي

  دارد.رواني و اجتماعي  با تفكر خلاق كودكان از طريق نوآوري ارتباط معناداري 
  

: تعامل با كاربر با تفكر خلاق كودكان از طريـق نـوآوري ارتبـاط    6 ةفرضي 6.7
  معناداري دارد.

براي بررسي اين فرضيه از روش بوت استرپ استفاده شده اسـت. در ايـن روش چنانچـه    
مقدار حد پايين و حد بالاي بوت استرپ هر دو مثبت و يا هر دو منفي باشند و صفر مابين 

قرار نگيرد، در آن صورت مسير غير مسـتقيم معنـادار بـوده و فرضـيه پذيرفتـه      اين دو حد 
باشـد اثيـر غيرمسـتقيم     05/0خواهد شد. همچنين اگر سطح معناداري كـوچكتر از مقـدار   

  شود. پذيرفته مي
ارائـه   5داري مسير غيرمستقيم در جدول  داري يا عدم معني مبتني بر اين شاخص، معني

 شده است:

 نتايج حاصل از روش بوت استرپ براي بررسي معناداري اثر غيرمستقيم. 4جدول 

 مسير

قيم
مست

غير
اثر 

  

خطاي   tآماره  مقدار بوت استرپ
  برآورد

سطح 
 معناداري

  حد پايين  حد بالا متغير وابسته  متغيرميانجي متغير مستقل
تعامل با 
تفكر خلاق   نوآوري كاربر

 001/0 083/0 014/3 144/0 337/0 167/0  كودكان
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و فاصله اطمينان  05/0و كوچكتر از  001/0، سطح معناداري برابر با 4با توجه به جدول
شود. بدين معنا كه؛ تعامل با كاربر  باشد. بنابراين فرض پژوهش پذيرفته مي شامل صفر نمي

  با تفكر خلاق كودكان از طريق نوآوري ارتباط معناداري دارد.
  

: نگرش مثبت با تفكر خلاق كودكان از طريـق نـوآوري ارتبـاط    7 ةفرضي 7.7
  معناداري دارد.

براي بررسي اين فرضيه از روش بوت استرپ استفاده شده اسـت. در ايـن روش چنانچـه    
مقدار حد پايين و حد بالاي بوت استرپ هر دو مثبت و يا هر دو منفي باشند و صفر مابين 

ت مسير غير مسـتقيم معنـادار بـوده و فرضـيه پذيرفتـه      اين دو حد قرار نگيرد، در آن صور
باشـد اثيـر غيرمسـتقيم     05/0خواهد شد. همچنين اگر سطح معناداري كـوچكتر از مقـدار   

  شود. پذيرفته مي
ارائـه   5داري مسير غيرمستقيم در جدول  داري يا عدم معني مبتني بر اين شاخص، معني

  شده است:

 ترپ براي بررسي معناداري اثر غيرمستقيم. نتايج حاصل از روش بوت اس5جدول 

 مسير

قيم
مست

غير
اثر 

  

 مقدار بوت استرپ
 tآماره 

خطاي 
  برآورد

سطح 
 معناداري

  حد پايين  حد بالا متغير وابسته  متغيرميانجي متغير مستقل

تفكر خلاق   نوآوري نگرش مثبت
 045/0 079/0 059/2 026/0 348/0 139/0  كودكان

و فاصله اطمينان  05/0و كوچكتر از  045/0سطح معناداري برابر با 5با توجه به جدول 
شود. بدين معنا كه؛ نگرش مثبـت   باشد. بنابراين فرض پژوهش پذيرفته مي شامل صفر نمي

  با تفكر خلاق كودكان از طريق نوآوري ارتباط معناداري دارد.
بـر تفكـر خـلاق    از طريق نـوآوري   يتاليجيد غاتيتبل يها مولفه" قيتحق ياصل هيفرض

عناصر مختلـف   ايكه آ پردازد يموضوع م نيا يبه بررس "مثبت و معنادار دارد ريكودكان تاث
تفكـر خـلاق در    تي ـتقو يبرا ييها به عنوان محرك توانند يم يتاليجيد غاتيموجود در تبل

 يجـذاب، صـداها   يبصـر  ريشامل تصـاو  يتاليجيد غاتيتبل يها كودكان عمل كنند. مولفه
هستند كه همه با هدف جذب توجه  يو تعاملات تعامل ،ييسرا داستان ،يمتن يها اميمتنوع، پ
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 ني ـكـه چگونـه ا   كنـد  يم ـ يپژوهش بررس ـ نياند. ا شده يبر مخاطبان طراح يرگذاريو تأث
و  يهـا را بـه تفكـر واگـرا، نـوآور      كـرده و آن  كي ـذهن كودكان را تحر توانند يها م مولفه
 يبه شرط طراح ،يتاليجيد غاتيكه تبل دهد ينشان م هيفرض نيا دييتا كنند. بيترغ تيخلاق

تفكـر خـلاق در كودكـان باشـند. مواجهـه       تيتقو يبرا يموثر يابزارها توانند يمناسب، م
بـه   توانـد  يبخش هستند، م ـ و الهام يآموزش يمحتوا يكه دارا يتاليجيد غاتيكودكان با تبل

كـه كودكـان را بـه     يغـات ين مثـال، تبل خلاقانه آنها كمك كند. بـه عنـوا   يها مهارت تيتقو
هـا را   آن يشـناخت  يهـا  ييتوانا توانند يم كنند، ياكتشاف و حل مسئله دعوت م ،يپرسشگر

بـه   تواننـد  يم ـ هـا  افتهي نيو خلاقانه شوند. ا ديجد يها دهيا ديتول ساز نهيكرده و زم تيتقو
از عناصـر خلاقانـه و    يري ـگ محتوا كمك كنند تا بـا بهـره   دكنندگانيو تول غاتيطراحان تبل

 يآگـاه  تي ـاهم نيهمچن ـ جينتـا  نيا كنند. جاديكودكان ا يبرا يموثرتر غاتيتبل ،يآموزش
 شـوند،  يهـا مواجـه م ـ   كـه كودكـان بـا آن    يتاليجيد غاتيتبل يرا از محتوا انيو مرب نيوالد

 يتـال يجيد يو محتـوا  غاتيبا انتخاب آگاهانه تبل توانند يم انيو مرب ني. والدكند يبرجسته م
 ن،يــا بــرو تفكــر نوآورانــه كودكــان كمــك كننــد. عــلاوه  تيــمناســب، بــه توســعه خلاق

 ييراهبردهـا  نيتـدو  ياطلاعـات بـرا   ني ـاز ا توانند يم يو مسئولان آموزش گذاران استيس
كننـد.   يبردار بهره يتيو ترب يآموزش يها در برنامه يتاليجيد غاتياز تبل نهيجهت استفاده به

عمل كرده  يتجار يفراتر از ابزارها توانند يم يتاليجيد غاتيكه تبل دهند ينشان م جينتا نيا
تفكر خلاق در كودكان به كار  تيتقو يبا ارزش برا يتيو ترب يآموزش يو به عنوان ابزارها

  گرفته شوند.
مثبت و معنـادار   ريتاث نوآوريبر  يتاليجيد غاتيتبلو اجتماعي  يمولفه آثار روان" هيفرض

آن  يروانشـناخت  راتيو تأث يتاليجيد غاتيمواجهه كودكان با تبل نيارتباط ب يررسبه ب "دارد
 ـ "پژوهش، منظور از  ني. در اپردازد يها م خلاقانه آن يها ييبر توانا  توانـد  يم ـ "يآثـار روان
 يشـناخت  يهـا  ييتفكر و توسعه توانـا  يدر الگوها راتييتغ زش،يانگ ،يذهن كيتحرشامل 

 ر،يبا استفاده از تصاو يتاليجيد غاتي. تبلشود يم افتيدر يغاتيتبل يمحتوا قيباشد كه از طر
 تيخلاقانه هدا يها تيذهن كودكان را به سمت فعال توانند يجذاب، م يها صداها و داستان
  . در آنان شوند يو نوآور ليواگرا، تخ تفكر تيكنند و باعث تقو

 ني ـا يبـه بررس ـ  "مثبـت و معنـادار دارد   ريبر تفكر خلاق كودكان تاث ينوآور" هيفرض
 تيبه تقو تواند يم يتاليجيد غاتياستفاده از عناصر نوآورانه در تبل ايكه آ پردازد يموضوع م

 يها ياحشامل طر تواند يم يتاليجيد غاتيدر تبل يتفكر خلاق در كودكان كمك كند. نوآور
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 يهـا  ياسـتفاده از فنـاور   و يتعـامل  يخلاقانـه، محتـوا   يها منحصر به فرد، داستان يبصر
 تواننـد  يعناصـر م ـ  ني ـباشـد. ا  (VR) يمجـاز  تيو واقع (AR) افزوده تيمانند واقع شرفتهيپ

ها را بـه تفكـر واگـرا و     كودكان فراهم كنند و آن يرا برا يزيانگ جانيو ه ديجد يها تجربه
به  توانند ينوآورانه م يتاليجيد غاتيكه تبل دهد ينشان م هيفرض نيا دييتا .ب كننديخلاق ترغ
 توانـد  ينوآورانـه م ـ  يكنند. مواجهه بـا محتـوا   كيتفكر خلاق كودكان را تحر يطور مؤثر
و متنـوع   دي ـجد يهـا  دهي ـا يها را به كشف و جستجو و آن زديكودكان را برانگ يكنجكاو

 يتـال يجيد يمحتـوا  دكننـدگان يو تول غاتيطراحان تبل يابر توانند يم جينتا نيكند. ا قيتشو
خلاقانـه و نوآورانـه در    يهـا  كه استفاده از روش دهند ينشان م رايارزشمند باشند، ز اريبس

دهـد، بلكـه    شيرا افـزا  غـات يتبل يرگـذار يو تأث تيجـذاب  تواند ينه تنها م غاتيتبل يطراح
و  نيوالـد  ن،ي ـز كمك كنـد. عـلاوه بـر ا   يخلاقانه كودكان ن يها به توسعه مهارت تواند يم

ابزارهـا   ني ـنوآورانه، از ا يتاليجيد يو محتوا غاتيبا انتخاب آگاهانه تبل توانند يم زين انيمرب
  كنند. يبردار و تفكر نوآورانه كودكان بهره تيخلاق تيتقو يبرا

مثبـت و   ريتـاث  نـوآوري كودكـان  بر  يتاليجيد غاتيمولفه تعامل با كاربر در تبل" هيفرض
كـه چگونـه تعـاملات فعالانـه كودكـان بـا        پردازد يموضوع م نيا يبه بررس "معنادار دارد

تفكر خلاق آنها كمك كند. مولفـه تعامـل بـا     تيبه تقو تواند يم يتاليجيد غاتيتبل يمحتوا
هـا و سـوالات    پـازل  ك،ي ـقابل كل يمحتوا ،يتعامل يها يمانند باز ييها يژگيكاربر شامل و

 بي ـترغ يغـات يتبل يشدن بـا محتـوا   رياست كه كودكان را به مشاركت فعال و درگ يتعامل
هـا را بـه تفكـر     ذهن كودكان را به چالش بكشـند و آن  توانند ينوع تعاملات م ني. اكند يم

كه بـر   يتاليجيد غاتيكه تبل دهد ينشان م هيفرض نيا دييتا .كنند تيتر هدا و خلاق تر قيعم
كننـد.   كيتفكر خلاق كودكان را تحر يبه طور مؤثر توانند يتعاملات كاربر تمركز دارند، م

كودكـان   يبخـش بـرا   و الهـام  ايپو يطيمح توانند يم يتعامل يها تعاملات فعال و مشاركت
نشـان   جينتـا  ني ـرا كشف و تجربـه كننـد. ا   يديجد يها دهيفراهم كنند كه در آن بتوانند ا

خود عمل كننـد و بـه    يفراتر از نقش تجار توانند يم يتعامل يتاليجيد غاتيكه تبل دهند يم
از  توانند يم انيو مرب ني. والدرنديمورد استفاده قرار گ زين يتيو ترب يآموزش يارهاعنوان ابز

بهره ببرند تـا بـه    يتعامل يتاليجيد يمحتواو  غاتيانتخاب و استفاده از تبل يبرا ها افتهي نيا
به طراحان  توانند يم نيهمچن جينتا نيو تفكر نوآورانه كودكان كمك كنند. ا تيتوسعه خلاق

 يمثبـت و معنـادار   راتيتاث تواند يم يتعامل يمحتوا جادينشان دهند كه ا يتاليجيد غاتيتبل
 كمك كند. غاتيتبل ياثربخش و تيجذاب شيمخاطبان جوان داشته باشد و به افزا يبر رو
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 يبـه معنـا   "اسـت  رگـذار يتاث ي بر نوآوريتاليجيد غاتيمولفه نگرش مثبت تبل" هيفرض
بـر   توانـد  يم ـ ،يتاليجيد غاتيكه نگرش مثبت كودكان به تبل پردازد يموضوع م نيا يبررس
 غـات يداشـته باشـد. نگـرش مثبـت بـه تبل      ريبر آنها تأث غاتيتبل نيا يو اثربخش يريرپذيتاث
است كه  يجذاب و مفهوم د،يمف يمنبع اطلاعات كي عنوانبه  غاتيتبل دنيشامل د يتاليجيد

باعـث   توانـد  ينگـرش م ـ  ني ـ. اكنـد  يم بيكودكان را به مشاركت فعال و تعامل با آن ترغ
 غاتيتبل نيا جه،يشود كه در نت يتاليجيد غاتيكودكان به مشاهده و مطالعه تبل ليتما شيافزا
كه نگرش مثبت به  دهد ينشان م هيفرض نيا دييتا خود را بر آنها داشته باشند. ريتأث نيشتريب

 غـات يكـه بـه تبل   يباشـد. كودكـان   رگـذار يتأث يبه طور معنـادار  تواند يم يتاليجيد غاتيتبل
 غـات يتبل ني ـاسـتفاده ممكـن را از ا   نياحتمالاً بهتـر  كنند، يبا نگرش مثبت نگاه م يتاليجيد

استفاده  دهند، يكه ارائه م يمفهومو  يآموزش ياز محتواها شتريخواهند كرد و ممكن است ب
 شيرا افزا غاتيتبل يبخشاثر تواند يم يتاليجيد غاتينگرش مثبت به تبل ن،يكنند. علاوه بر ا

جلـب توجـه و    يرا بـرا  هـا  ياسـتراتژ  نيكمـك كنـد تـا بهتـر     غاتيدهد و به طراحان تبل
مناسب و جـذاب   يانتخاب محتوا ب،يترت نيكودكان انتخاب كنند. به ا يبر رو يرگذاريتأث

آنهـا   ياثربخش شينگرش مثبت و افزا قيدر تشو ينقش مهم تواند يم يتاليجيد غاتيدر تبل
  داشته باشد.

براي مقايسه تحقيقات پيشين درباره تأثير تبليغات ديجيتالي بـر تفكـر خـلاق كودكـان،     
توان به چندين جنبه كليدي اشاره كرد كـه در تحقيقـات مختلـف مـورد بررسـي قـرار        مي

 :شود اند. در ادامه، چند پاراگراف براي مقايسه تحقيقات پيشين ارائه مي گرفته
  

  :قبلي بر روي تأثيرات منفي تبليغات ديجيتال بر كودكانتحقيقات  8.7
اي تأثيرات منفي تبليغات ديجيتال بر رشد رواني و شناختي  مطالعات پيشين به طور گسترده

انـد كـه    اند. به عنوان مثال، تحقيقات متعـددي نشـان داده   كودكان را مورد بررسي قرار داده
گرايانـه   تمركز كودكان و افزايش رفتارهاي مصـرف تواند باعث كاهش  تبليغات ديجيتال مي

اند كه تبليغـات ديجيتـال    ها همچنين به اين موضوع پرداخته در آنها شود. برخي از پژوهش
ممكن است باعث تضعيف توانايي كودكان در تفكر انتقـادي و خلاقيـت شـود، زيـرا ايـن      

صي را به كودكان القـا  تبليغات اغلب به جاي تشويق به تفكر مستقل، الگوهاي فكري مشخ
كنند. در مقابل، مطالعه حاضر به دنبال آن است كه تأثير اين تبليغات را به طور خاص بر  مي

  .اي جديد مورد بررسي قرار دهد تفكر خلاق كودكان و از زاويه
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  تمركز بر تبليغات تلويزيوني در مقايسه با تبليغات ديجيتال 9.7
را بر تأثيرات تبليغات تلويزيوني بـر كودكـان قـرار     بسياري از تحقيقات پيشين تمركز خود

تواند باعث كـاهش خلاقيـت    اند كه تبليغات تلويزيوني مي اند. اين تحقيقات نشان داده داده
بيني  هاي مستقيم و قابل پيش كودكان شود، چرا كه اين نوع تبليغات بيشتر به دنبال ارائه پيام

وزي، تبليغات ديجيتال كه در بسترهاي مختلفي مانند هستند. در مقابل، در دنياي ديجيتال امر
هـاي   شـوند، ويژگـي   هاي موبايل ارائه مي هاي اجتماعي و اپليكيشن هاي آنلاين، شبكه بازي

شـوند. مطالعـه حاضـر بـا در نظـر       تري ارائه مي هاي تعاملي متفاوتي دارند و اغلب به شيوه
د كه آيا تبليغات ديجيتال، با توجـه بـه   پرداز گرفتن اين تغييرات، به بررسي اين موضوع مي

فرد خود، تأثير متفاوتي بر تفكر خـلاق كودكـان نسـبت بـه تبليغـات       هاي منحصربه ويژگي
  .تلويزيوني دارد يا خير

 
  تأثيرات مثبت بالقوه تبليغات ديجيتال 10.7

بـراي   انـد.  برخي تحقيقات پيشين، به تأثيرات مثبت تبليغات ديجيتال بر كودكان اشاره كرده
تواند به كودكان كمك كند تـا   اند كه تبليغات ديجيتال مي مثال، برخي از مطالعات بيان كرده
هـاي خلاقانـه خـود را     اي و تعامل با تبليغـات، توانـايي   از طريق تجربه محتواي چندرسانه

هايي را براي كودكان فراهم كند تـا بـا    پرورش دهند. اين نوع تبليغات ممكن است فرصت
هاي تعاملي و محتواي آموزشي درگير شوند و در نتيجـه تفكـر خـلاق     سرايي، بازي داستان

تـر و در   هاي پژوهشي دقيـق  آنها تقويت شود. با اين حال، مطالعه حاضر با استفاده از روش
پردازد كه آيا ايـن   چارچوب مطالعه موردي محصولات كودكانه، به بررسي اين موضوع مي

نند در مقايسه با تأثيرات منفي تبليغات ديجيتال بـر تفكـر خـلاق    توا تأثيرات مثبت واقعاً مي
  .كودكان برجسته شوند يا خير

بـر تفكـر خـلاق كودكـان،      يتـال يجيد غـات يتبل ريدر حوزه تاث يبر اساس مطالعه مورد
  است: ريبه شرح ز يريگ جهيو نت جياز نتا يا خلاصه
 رگـذار يابزار قدرتمنـد و تأث  كيبه عنوان  يتاليجيد غاتيكه تبل دهند ينشان م قاتيتحق

و  يكنند. عناصر نوآورانه، تعامل كيتحر يريتفكر خلاق كودكان را به طرز چشمگ توانند يم
كه به صورت فعالانـه بـا    دهند يامكان را م نيبه كودكان ا غات،يتبل نيموجود در ا يآموزش
كننـد.   تيمختلف تقو يها خود را در حوزه يها در تعامل باشند و مهارت تاليجيد يمحتوا

 يهـا  طيمح ـ توانـد  يم غاتيدر تبل يمجاز تيافزوده و واقع تيطور مثال، استفاده از واقع به
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پرداختـه و   دي ـبـه اكتشـافات جد   تواننـد  يكنـد كـه در آنهـا م ـ    جاديكودكان ا يبرا يجذاب
 نـه، يزم ني ـمختلـف در ا  اتيفرض ـ ديي ـتا بـا  را به دست آورند. يجذاب يآموزش يها تجربه
مناسـب و جـذاب هسـتند،     يمحتـوا  يكـه دارا  يتـال يجيد غاتيص شده است كه تبلمشخ

كودكـان عمـل    يو نـوآور  تي ـخلاق يها مؤثر در توسعه مهارت يبه عنوان ابزار توانند يم
بـا   يغـات يتبل يكه انتخاب محتوا دهند ينشان م قاتيحاصل از تحق جينتا ،يطور كل كنند. به

خلاقانه كودكان كمك  يها تيبه بهبود قابل تواند يم ينيآفر و ارزش يبر تعامل، نوآور ديتأك
  .ديآنها كمك نما ياجتماع يها و مهارت تيبه توسعه شخص جه،يكند و در نت

در حوزه  يتاليجيد غاتيكه استفاده هوشمندانه از تبل دهد يمطالعه نشان م نيا ت،ينها در
كند.  فايكودكان ا تيو خلاق يدر توسعه ذهن يمثبت ارينقش بس تواند يمحصولات كودكانه، م

به منظـور   يتاليجيد يو طراحان محتوا انيمرب ن،يوالد يبر آگاه ييبالا تيپژوهش اهم نيا
تـا از   كنـد  يم ـ دي ـكودكان را تأك يبرا بخش تيو محور يپرورش ،يآموزش يهاارائه محتوا

كودكان  يريادگيو  يزندگ تيفيمند شوند و به بهبود ك بهره يتاليجيد غاتيكامل تبل ليپتانس
  خود كمك كنند.

سـت. كودكـان از   ا بخش جدايي ناپذير از زنـدگي انسـانها   تكنولوژي  در عصر حاضر،
هاي متفاوت را ياد مي گيرند و همين امر سبب شده  تكنولوژي  سنين كم توانايي استفاده از

 كودكان در دنياي امروز با چالش ها و مسائل جديـدي مواجـه باشـد. پيشـرفت     آموزش تا
 تـوان از نقـش برجسـته    تاثير گسترده اي بر فرآيند رشـد كودكـان دارد و نمـي    تكنولوژي
. براي توسـعه يـك زيـر سـاخت مناسـب،      ردچشم پوشي ككودكان  آموزش  در تكنولوژي

را تركيب  تكنولوژي  و خلاقيت  تا بتوان استنيازمند بررسي و تركيب راهكارهاي آموزشي 
. اين رويكرد پويا و نوين بايد به گونه اي باشد كه كودكان از ادو راهكار مناسبي ارائه د ردك

دانش و خلاقيتشان استفاده كنند و با تركيب آن با فناوري هـاي مـدرن، استعدادهايشـان را    
ورش دهند. اين امر باعث مي شود تا مهارت هاي علمي و استعدادهاي نوآورانه كودكان پر

ارتقاء يابد.دنياي ديجيتال براي كودكان جذاب است. بچه ها دوست دارنـد سـاعت هـا بـا     
را بشناسند و بازي هاي بيشـتر و متنـوع تـري     دنياي ديجيتال  موبايل و كامپيوتر بازي كنند،

كودكان مي تواند يـادگيري مفـاهيم پيچيـده را     آموزش  در تكنولوژي  كشف كننداستفاده از
تسهيل كرده و مفاهيم پيچيده را به شكل هاي گرافيكي و صورت جذاب و قابل فهم بـراي  

امروزه،  تا كودكان به اطلاعات بهتر جذب شوند و درك آن ها تسهيل يابد.آن ها ارائه دهد. 
با نفوذ فناوري به تمامي جوانب زندگي، بخشي از اين انتقال دانش و مهارتهـا بـه صـورت    
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كودكـاني هسـتند كـه قـدرت هـاي       آنلاين و ديجيتالي انجام مي شود. كودكـان هوشـمند،  
مندسـازي و يـادگيري ديجيتـال را دارنـد. آينـده      العاده در اسـتفاده از فنـاوري، هوش   خارق

 هوشمند نيز با توجه به پيشرفتهاي فناوري و نيازهاي جامعه، يك واقعيـت نزديـك اسـت.   
هاي جديد را حـل كننـد.    تواند به كودكان كمك كند تا مسئله مي دنياي ديجيتال  آموزش در

حل مسئله در در دنياي ديجيتال، تقويت مهارتهاي تفكر انتقادي و  آموزش يكي از مزيتهاي
هاي  موزشي، كودكان مي توانند با محيطافزارهاي آ ها و نرم كودكان است. با استفاده از برنامه

تعاملي و چالش برانگيز روبرو شوند كه به آنها امكان حـل مسـائل را بـا اسـتفاده از تفكـر      
مي تواند به كودكان كمك  دنياي ديجيتال  در آموزش  همچنين، مي دهد. خلاقيت انتقادي و

 به طور كلي، كند تا مهارتهاي مربوط به جستجوي اطلاعات و ارزيابي منابع را تقويت كنند.
با ارائه فرصتهاي چندگانه براي تمرين و تعامل با مسائل مختلف،  دنياي ديجيتال  در آموزش

كنـد. ايـن    و حل مسئله در كودكان را تسهيل مـي  خلاقيت  تهاي تفكر انتقادي،تقويت مهار
مي تواند به كودكان كمك كند تا مسئله هاي جديد را حل  ديجيتالدنياي   در آموزش روش

در دنياي ديجيتال، فراهم كردن محيط هاي تعـاملي و چـالش    آموزش  كنند. يكي از مزاياي
  .تقويت مي كند خلاقيت  در تفكر انتقادي، حل مسئله و برانگيز است كه كودكان را

اي كودكان، قطعـا بـر    عنوان بخشي از محيط رسانه تبليغات ديجيتال بهبايد عنوان كرد؛ 
طور غيرمستقيم يـا مسـتقيم بـر     گذارد و اين تأثيرات به ا تأثير ميابعاد رواني و اجتماعي آنه

تفكر خلاق آنها نيز اثرگذار است. با اين حال، ممكن است اين تصور ايجاد شـود كـه ايـن    
تأثيرات وجود ندارد، اما اين ناشي از پيچيـدگي و چنـدوجهي بـودن ارتبـاط بـين عوامـل       

ارتباط بـا  و دليل عدم پذيرش  يل اين مسئلهاجتماعي و خلاقيت است. در ادامه، دلا- رواني
 :شود توضيح داده مي در پژوهش حاضرتفكر خلاق 

  ان:ثار رواني تبليغات بر تفكر خلاق كودكآ )الف
نفس: تبليغات ديجيتال اغلب استانداردهاي غيرواقعي از زيبـايي،   كاهش اعتمادبه ـ

مقايسـه خـود بـا ايـن     دهند. كودكـان بـا    گرايي را نمايش مي موفقيت يا مصرف
هاي خلاقانـه   بودن كنند و جرئت ابراز ايده تصاوير، ممكن است احساس ناكافي

 خود را از دست بدهند.

دادن  افزايش اضطراب: تبليغاتي كه بر رقابت، مقايسه اجتماعي يا ترس از دست ـ
)FOMO تأكيد دارند، ممكن است اضطراب كودكان را افزايش دهند. اضطراب (

  پذيري ذهني و خلاقيت مرتبط است. عمولا با كاهش انعطافبالا نيز م
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هاي فوري: تبليغات تعاملي كه كودكان را به دريافت جايزه يا  وابستگي به پاداش ـ
مدت در  دهند، ممكن است توانايي آنها براي تلاش طولاني امتياز سريع عادت مي

  نند.فرآيندهاي خلاقانه (مانند نقاشي يا نوشتن داستان) را تضعيف ك
  :آثار اجتماعي تبليغات بر تفكر خلاق كودكان )ب

هاي جنسـيتي، نـژادي يـا فرهنگـي      هاي اجتماعي: تبليغاتي كه نقش تثبيت كليشه ـ
توانند تخيـل كودكـان را در چـارچوب ايـن      كنند، مي محدودكننده را تقويت مي

 هاي نو شوند. ها محبوس كنند و مانع از خلق ايده كليشه

 "محبوبيـت "كنند كه  تبليغات اغلب محصولاتي را تبليغ مي فشار براي همگوني: ـ
دهند. اين فشار براي هماهنگي با جمـع ممكـن    را وعده مي "تاييد اجتماعي"يا 

  هاي رايج بازدارد. پردازي خارج از چارچوب است كودكان را از ايده
شده در مواجهـه بـا تبليغـات ديجيتـال،      كاهش تعاملات واقعي: زمان زياد صرف ـ

هـاي   هاي گروهي، گفتگوهاي خـانوادگي يـا فعاليـت    ن است فرصت بازيممك
خلاقانه مشترك را كاهش دهد. اين تعاملات اجتماعي واقعي، اغلب بستري براي 

  پرورش خلاقيت هستند.
 :به نظر برسند "غيرمستقيم"اين تأثيرات ممكن است  )ج

تبليغـات (ماننـد   اجتماعي - تأثيرات بلندمدت و نامحسوس: برخي تأثيرات رواني ـ
شوند و ممكـن   تدريج و در بلندمدت ظاهر مي گرايي) به تغيير نگرش به مصرف

  است در نگاه اول با خلاقيت مرتبط ديده نشوند.
تعامل متقابل عوامل: تأثير تبليغات برخلاقيت، اغلب با متغيرهاي ديگـري ماننـد    ـ

شود.  تركيب ميسبك فرزندپروري، محيط آموزشي يا دسترسي به منابع خلاقانه 
  كند. اين پيچيدگي، تشخيص تأثير مستقيم را دشوار مي

تفاوتهاي فردي: برخي كودكان ممكن است در برابر تـأثيرات تبليغـات مقـاومتر     ـ
گيـري خلاقانـه اسـتفاده كننـد. ايـن       باشند يا حتي از محتواي تبليغاتي براي الهام

  شود نتايج يكسان به نظر نرسند.#تفاوتها باعث مي
 :كنند اجتماعي را تأييد مي- طالعات پژوهشي كه ارتباط روانيم )د
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دهد كودكاني كه زمان بيشـتري بـا    ) نشان مي2023(دايناس و همكاران  پژوهش ـ
تـري   شوند، در آزمونهاي خلاقيـت نمـرات پـايين    گرا مواجه مي تبليغات مصرف

  كنند. كسب مي
هـاي   ليغـاتي كـه كليشـه   كند تب ) بيان مي2021( در سال مطالعه دانشگاه استنفورد ـ

كنند، باعث كاهش تمايل دختران به مشاركت در فعاليتهاي  جنسيتي را تقويت مي
  شوند. خلاقانه مرتبط با علوم و فناوري مي

دهد كـه تبليغـات غـذاهاي     ) هشدار ميWHOگزارش سازمان جهاني بهداشت ( ـ
اخـتلال   ناسالم در فضاي ديجيتال، علاوه بر تأثيرات جسمي، با كاهش تمركـز و 

 در فرآيندهاي شناختي مرتبط با خلاقيت همراه است.

. چراگه؛ اين تأثيرات وجود دارند اما ممكن است ناديده گرفته شوندبنابراين بايد گفت؛ 
نفـس) و اجتمـاعي    تبليغات ديجيتال از طريق مكانيسمهاي رواني (ماننـد كـاهش اعتمادبـه   

ايـن   گذارنـد.  كر خـلاق كودكـان تـأثير مـي    ها) بطور غيرمستقيم بر تف (مانند تقويت كليشه
تأثيرات ممكن است به دليل پيچيدگي و همپوشاني با ساير عوامل (مانند آموزش خانواده يا 

براي كـاهش   كنند. مدرسه) كمتر مشاهده شوند، اما مطالعات تجربي ارتباط آنها را تأييد مي
تبليغات هدفمند كودكـان) و   اثرات منفي، نياز به سياستگذاريهاي حمايتي (مانند محدوديت

آثـار   "عـدم تـأثير  "در مجموع، ادعـاي   ها و كودكان است. ايبه خانواده آموزش سواد رسانه
نادرسـت اسـت، امـا     هـا،  در برخي پژوهش رواني و اجتماعي تبليغات بر خلاقيت كودكان

تربيتـي  تر و توجه به بسترهاي فرهنگي، اقتصادي و  درك اين تأثيرات نيازمند بررسي عميق
هاي جامعه آماري موردمطالعه اين ارتباط رد  از اينرو در اين پژوهش و براساس پاسخ است.

 هاي ديگر ممكن است چنين نباشد.  شده و در پژوهش
  
  پيشنهادها مبتني بر نتايج پژوهش. 8
، "بر تفكر خلاق كودكـان  يتاليجيد غاتيتبل ريتاث"در حوزه  يكاربرد شنهاداتيارائه پ يبرا
  اشاره كرد: ريبه موارد ز توان يم

 لي ـو تحل يبررس ـ توانـد  يگـام م ـ  نياول :يتاليجيد يغاتيعناصر تبل قيعم يبررس 1.8
. گـذارد  يم ـ ريباشد كه به تفكر خلاق كودكان تـأث  يتاليجيد غاتيعناصر مختلف تبل
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و  يتعـامل  يهـا  يبـاز  ،يمجـاز  تي ـافـزوده، واقع  تياثرات واقع يمثال، بررس يبرا
  باشد. ديمف تواند يكودكان م تيخلاق بر رشد و توسعه خلاق يها داستان

 ـ سهيمقا :يغاتيتبل يمحتوا راتيتأث سهيمقا 2.8  يغـات يتبل يانـواع مختلـف محتـوا    نيب
باشـد. بـه عنـوان     ديشناخت بهتر اثرات آنها بر تفكر خلاق كودكان مف يبرا تواند يم

 يو علم ـ يهنـر  ،يسـرگرم  ،يآموزش يبا محتوا يتاليجيد غاتيتبل نيب سهيمثال، مقا
 تي ـدر جهـت تقو  يتـال يجيد غـات ياستفاده از تبل يبرا يتر نهيبه يها روش تواند يم

  كودكان را نشان دهد. تيخلاق
و كنتـرل   ميدر تنظ ـ اني ـو مرب نينقش والد يابيارز :انيو مرب نينقش والد يبررس 3.8

آنها، از جملـه   تيآن بر خلاق ريو تأث يتاليجيد غاتيتبل يكودكان به محتوا يدسترس
 شيافزا يبرا ييها روش يدارد. بررس ازين يشتريب يها است كه پژوهش يموضوعات

توسـعه   نـد يبه بهبود فرا تواند يم يغاتيتبل يمحتوا راتياز تأث انيو مرب نيوالد يآگاه
  كودكان كمك كند. تيخلاق

بر تفكر خلاق كودكان بر  يتاليجيد غاتيتبل راتيتأث يبررس :ها تيجنس نيب سهيمقا 4.8
 تيكـه هـر جنس ـ   يمختلف ـ يهـا  و فرصت ها تيو شناخت محدود تياساس جنس

تر به  جامع دگاهيد كي تواند يداشته باشد، م غاتينوع تبل نيممكن است در تعامل با ا
  موضوع ارائه دهد. نيا
 غاتيمختلف تبل يها يو فراخوان يبند زمان ريتأث يبررس :ها يزمان و فراخوان ريتأث 5.8
چگونـه وقـت    نكـه ياز ا يبـه شـناخت بهتـر    تواند يكودكان م تيبر خلاق يتاليجيد

  آنها كمك كند، كمك كند. تيبه بهبود خلاق تواند يم يغاتيتبل يمحتوا يگذار
اسـتفاده از   يها يها و استراتژ به بهبود روش ديتوان يها، م پژوهش نيو انجام ا يبررس با
ها  فرصت نياز ا نهيبه يبردار تفكر خلاق كودكان و بهره تيدر جهت تقو يتاليجيد غاتيتبل

  .ديآنها كمك كن تيدر آموزش و ترب
ها و ابزارهاي ديگر آماري  توانند با الهام از موضوع اين تحقيق و تكنيك پژوهشگران مي

  گيري، به مطالعاتي از جمله موارد زير اقدام نمايند: و تصميم
فاكتورهاي كليدي موفقيت تبليغات ديجيتالي بـر تفكـر خـلاق     بندي شناسايي و رتبه ـ

 كودكان.

 تببين نقش بازي پردازي بر ارتقاي خلاقيت و نوآوري كودكان. ـ
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در حـوزه   ياصل يها از چالش يكيها  داده يآور جمع نديفرآدر نهايت بايد عنوان كرد؛ 
 ني ـ. اشـود  يشـناخته م ـ بـر   زمـان  تيفعال كيهاست و اغلب به عنوان  و پژوهش قاتيتحق
 ريو جـامع پـژوهش تـأث    قي ـدق يبر اجـرا  تواند يمهم م تيمحدود كيبه عنوان  يبر زمان

 ،يآور جمـع  يابزارهـا  جاديا نندما يمختلف يها ها شامل گام داده يآور جمع نديبگذارد. فرآ
اطلاعات از منابع مختلـف اسـت.    يآور جمع يحت ايها،  پرسشنامه عيها، توز انجام مصاحبه

به دقت  ديپژوهشگران با ن،يهستند. همچن اتيبه جزئ قيزمان و توجه دق ازمنديها ن گام نيا
داده و به  يآور جمع نديفرآ يساز نهيمطالعه خود اختصاص دهند تا به يزمان يزير به برنامه

كمـك كننـده    تواند ين مموثر زما تيريمد ن،ي. همچنابنديمورد انتظار دست  جيموقع به نتا
 شيافـزا  شده يآور اطلاعات جمع تيفيو ك ابديمرتبط با پژوهش كاهش  يها نهيباشد تا هز

ها؛ زيرا جامعه آماري تحقيق، مديران و كارشناسان  آوري داده بر بودن فرآيند جمع زمان .ابدي
بدهند، كاري است است و داشتن زمان كافي براي اين افراد كه بخواهند به پرسشنامه پاسخ 

كـه   كه سبب شد زمان گردآوري اطلاعات طـولاني شـود. بـه عبـارتي، بـا توجـه بـه ايـن        
ها بايد از طرف افراد  كارشناس و متخصص صورت پـذيرد، داشـتن    پاسخگويي پرسشنامه

بر در تحقيق  فرصت و حوصله كردن از سوي اين افراد براي پاسخ به پرسشنامه، كاري زمان
 هاي تحقيق به شمار آمده است. وديتبوده و جزو محد

 بـه  حـداقل (محـدودي   و كـم  بسـيار  علمـي  دسترس: منابع قابل علمي منابع كمبود ـ
دارد (آن هم از سوي افراد محدودي انجام شده  وجود حوزه اين در) فارسي صورت
 همـين  بـه . باشـد  مربـوط  تحقيق و مطالعه مورد موضوع به مستقيم طور به كه است)
صـحيح   ترجمـه " چـون  هم ديگري مشكلات خود كه نيازمنديم لاتين منابع به دليل
  .دارد همراه را به "ها آن كردن دست يك و فارسي به لاتين متون

در  ياز مشــكلات اصــل يكــيمناســب:  يريــگ بــه نمونــه يدر دسترســ تيمحــدود  ـ
 كي ـبـه   يدسترس ـ پردازنـد،  يم ـ يتـال يجيد غـات يتبل راتيكـه بـه تـأث    ييها پژوهش
كه  يو تعداد كودكان فيدر تعر يدگيچيپ لياست. به دل ندهيمناسب و نما يريگ نمونه
آنها قرار  ريتحت تأث توانند يو م رنديگ يقرار م يتاليجيد غاتيدر تماس با تبل ماًيمستق

 يمهم باشد. برا تيمحدود كي تواند يم ندهيمناسب و نما يريگ انتخاب نمونه رند،يگ
 يتـال يجيد غـات يكه به تبل ياز كودكان ندهيو نما يتصادف يريگ نمونه كي نييمثال، تع

  است. دهيچيبر و پ زمان يامر كنند، يبرخورد دارند و از محصولات كودكانه استفاده م
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تفكـر خـلاق كودكـان     يابيو ارز يريگ تفكر خلاق: اندازه يريگ در اندازه تيمحدود ـ
از  يجوانب مختلف ـو موثر است. تفكر خلاق شامل  قيدق يارهايابزارها و مع ازمندين

 ازمنـد يو حـل مسـائل اسـت كـه هـر كـدام ن       ل،ي ـتخ ،يريپـذ  جمله ابتكار، انعطاف
 يمناسب كه به تمـام  يريگ اندازه يابزارها نييهستند. تع يو واحد قيدق يريگ اندازه
 ريپذ حال قابل اعتماد و واكنش نيتفكر خلاق كودكان پوشش دهند و در ع يها جنبه

  حوزه باشد. نيا يها پژوهش يچالش مهم برا كي تواند يباشند، م
  

  نامه كتاب
عـادت مطالعـه در    جـاد يمدارس و نقش آنها در ا يها ) كتابخانه1380( دهي، فر دي، غفور و آذر نو يامان

 ، انتشارات تراز. ليدانش آموزان ، اردب
هـا و   بر نگـرش  ونيزيتلو غاتيتبل يها يآگه ريتاث ينظر ي). بررس2002. (يانجدان ينيحس &, ابانگرديب

  .259- 249), 9(29, يارتباط يرفتار كودكان. پژوهش ها
 نينـو  يها شهيمحور. اند - پژوهش  كردي). آموزش تفكر خلاق به نوجوانان: رو1387جعفر. ( ،يجهان

 . 53- 29)، 3(4 ،يتيترب
بر تفكر خلاق كودكـان مراكـز    يا انهيرا يها يباز ريتاث ي،بررس1398،يسيع ،يكاظم و محمد ،يحسن
و  تيريمد ،يتيدر علوم ترب قيو تحق ينوآور يالملل نيكنفرانس ب نيوان،سوميشهر مر يدبستان شيپ

 .،تهرانيروانشناس
 يمخصـوص كودكـان بـر الگـو     غاتيتبل ري) تاث1397( مانيپ ي، مظاهر سايبهناز، ثابت پر نتيط خوش

 1ام/ شماره يرفتار آنان. رسانه/ سال س
: تيريدر مـد  يف ـيپـژوهش ك  شناسـي  )، روش1383و آذر، عـادل. (  يمهـد  ،يحسن؛ الـوان  فرد، يينادا

 جامع. تهران: نشر صفار. يكرديرو
 انتشار. يتهران: انتشارات سهام ،يدر علوم اجتماع يآمار هاي ). روش1384. (يعل دلاور،
 شرفتيپ يمل شيهما نيبر كودكان،دوم غاتيتبل ريبر تاث ي،مرور1398ن،ينازن ،يو مسعود دهيپد ،يذاكر

 در عرصه علم و فرا علم،مشهد،. نينو يها
تهران، چاپ دوم، انتشارات  مي)، چگونه كودكان خود را به مطالعه علاقه مند كن1382، ماشااالله ( يراور

 مدرسه.
اطلاعـات و   ياسـتفاده از فنـاور   ري). تـاث 1392. (يمهـد  ،يو بـدل  ه،ي ـرق دهيس ،يموسو ن،يحس زنگنه،

 . 59- 39)، 2(3 ،يدر علوم انسان تيارتباطات بر پرورش تفكر خلاق. ابتكار و خلاق
چـاپ   ،يدر علـوم رفتـار   قي ـتحق هـاي  ). روش1386الهه و بازرگان، عبـاس. (  ،يزهره؛ حجاز سرمد،
 تهران، نشر آگه. زدهم،يس
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 مـورزاده،ن يت يسسـه انتشـارات  تهـران مو  يريادگي يهاي) ناتوان1389محسن و ،پرند اكرم ( كتاي يشكوه
 شرطيب.

:تهـران موسسـه    يو آمـوزش كودكـان اسـتثنائ    ي). روانشناس1389محسن و ،پرند اكرم ( كتا،ي يشكوه
 نشر طيب. مورزاده،يت يانتشارات

آزمون  يدر كودكان: معرف تيخلاق لي). تحل1381اله. ( يابوالقاسم، و فرزاد، ول دان،يمهرناز، س ،يشهرآرا
 . 213- 191)، 2(32 ،يتيو علوم ترب يتفكر خلاق در عمل و حركت . روانشناس

كودكـان   تيخلاق شيبر افزا يا انهيرا يآموزش يها ياستفاده از باز ريتاث ي،بررس1387هاجر، ،يفرهود
 .ران،تهرانيا يو نوآور يشناس تيخلاق يكنفرانس مل نيرستان،اوليمقطع سوم دب

و تفكـر خـلاق    تي،خلاق1401طاهره، ،ياله و سهراب دفرجيس ا،يو آذرن يسيع ،يو سبحان ميابراه وان،يك
و  يروانشناســ ،يو انســان يحقــوق، علــوم اجتمــاع يكنفــرانس ملــ نيازدهميــدر دانــش آموزان،

 .روانيمشاوره،ش
). نقش تفكر 1395محمد. ( ،يو منصور دحامد،يورزنه، س يمرتضو ،يعل ،يابوالفضل، شمس ،يمنصور

 ـ  يريادگيدر  يخلاق و تفكر انتقاد در  نينـو  يپـژوهش هـا   يالملل ـ نيدانش آموزان. كنفـرانس ب
 . ياقتصاد و علوم انسان ت،يريمد
 ينقـش بـاز   يابي ـ،ارز1400د،ي ـحم ريم ،يمقدم، ناصر و تقو يروح اله و باقر ،يو احمد مانيپ اخوان،

 ينترنت ـي(مـورد مطالعـه: فروشـگاه ا    ينترنت ـيا يدر فروشگاه هـا  يفناور ياجتماع تيو ماه يپرداز
 )،سهيمد
 شـن يكيفيميگ يابيبازار يها تيتجربه فعال ري). تاث1400و اصانلو، بهاره. ( لا،يسه ،يخدام لا،يل ،يمختار

 .  208- 184)،  1(13 ،يبازرگان تيريبرند با تمركز بر نقش ارزش برند. مد يبر ابعاد هواخواه
 تيبر خلاق يمجاز يفضا يرگذاريتاث ي،بررس1399اعظم، ،يقباديزهرا و ك ،ينيمحمدرضا و حس ،ينور

 يمل ـ شيهمـا  ني: دبستان شـاهد پسـرانه زاهـدان)،هفتم   ي(مطالعه مورد ييدانش آموزان دوره ابتدا
 .ران،تهرانيو مشاوره ا يروانشناس ،يتيدر حوزه علوم ترب نينو قاتيمطالعات و تحق

 زاني ـبـر م  يمجـاز  ياجتمـاع  يشـبكه هـا   ي،اثر بخش1401نرگس، ،ياكبر و دشت ،يمحمدآباد يديجد
  .زديو تفكر خلاق دانش آموزان دختر متوسطه دوم شهر  يپرخاشگر
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